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内容概要

这是新华社作为国家通讯社首次发布新媒体产业报告。
该报告立足于全球视野和中国特色两个视角，通过“新”和“兴”两个关注点，高度概括２０１２年
中国新兴媒体的发展态势和基本特征，梳理中国新兴媒体在技术、应用、产业发展等方面的特点，解
析新兴媒体对中国社会的影响，对２０１３年的中国新兴媒体产业进行展望并提出发展建议。
报告指出，从总体发展态势来看，２０１２年以来，中国新兴媒体发展开始呈现全面崛起之势，不仅
表现在用户和基础设施的数量上快速增长，还在技术自主创新与标准制定方面有了质的飞跃，诸多新
技术和应用走向实践，新兴媒体形态丰富多样、百花齐放，产业格局开放活跃、竞争有序，新兴媒体
市场呈现勃勃生机，相关产业链已初步形成，新兴媒体的社会政治参与度和文化娱乐功能进一步提升
。
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作者简介

新华社新媒体中心，成立于2012年底，这是新华社主动适应全球传媒格局变化、加快构建先进强大现
代传播体系的重要举措。新媒体中心主要负责新华社新媒体报道的组织策划，统筹协调全社新媒体业
务的资源整合、产品研发、市场运作、业务拓展、品牌经营等工作。目前其主要产品包括新媒体专线
、新华社多媒体数据库、中国网事新媒体、新华社微博群等。
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