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内容概要

“网红经济”日益发酵，成为资本市场“风口上的飞猪”。2016年，网红经济呈现爆发式增长，利用
直播平台、移动社交工具和内容红利，众多网红涌现，通过多种商业模式将流量转化为销量，实现了
网红变现。谁能成为网红，怎样成为网红，粉丝经济、网红经济、社群经济如何共同融合发展，如何
构建超级IP，提升变现能力，这是更多个人和企业关注的现实问题。
《超级网红 这么玩才赚钱》从新媒体下粉丝经济、网红经济的发展趋势谈起，通过探讨社群经济下的
网红模式、网红直播实战、网红电商运营实战、网红IP打造、网红 粉丝 社群的进化与融合、网红营销
与推广、网红品 牌打造及运营、网红引流策略等内容，向传统企业营销者、微商、社群电商、电商创
业者等展现全方位的网红营销与运营方法，帮助读者快速找到网红经济的脉门，打造超级IP，营销效
果倍增，创业成功！

Page 2



《超级网红：这么玩才赚钱》

作者简介

余小华，超级联盟团队傲华荟、华南六少创始人，中国微商创业大赛导师及清华大学微创投特约讲师
。2015年被南都知名媒体授予“微商极具影响力杰出青年人物”，2015年中国首届社群粉丝节暨中国
社群联盟年会主讲嘉宾。
王易，华南六少之一，知名新媒体运营者和实践者，热衷于微信创业、营销和运营方面的研究和实践
，成功策划和实施了众多微信营销案例，积累了丰富的经验。炒作网、微信派单创始人，曾受聘于多
家广告公司担任网络营销顾问，为企业提供网络营销方面的策划、咨询和诊断。著有畅销书《微信，
这么玩才赚钱》、 《微信营销与运营：策略、方法、技巧与实践》、《微信电商，产品这么卖才赚钱
》等书，深受广大读者欢迎。

管鹏，K友汇发起人，皮精灵助理总裁，嘉诚投资合伙人，炎黄网络创始人腾讯V5推推发起人，百度
创业者俱乐部理事，新浪微博专家委员会成员，安徽省青年电子商务协会副秘书长，中国虚拟互联网
产业联盟顾委会副主任 ，创办全社交高端人脉生态平台K友汇。著有《再战微电商：微时代人人都能
玩的掘金新模式》、《再战移动电商：后互联网时代移动新势力》等书。

Page 3



《超级网红：这么玩才赚钱》

书籍目录

Part 1 网红的“爱”与“恨”
1.1 移动社交下的粉丝经济与网红经济
2
1.1.1 移动社交带来的全新变化
2
1.1.2 网红经济的基础：粉丝经济
4
1.1.3 回归“人本位”，网红经济更注重“情感”
5
1.2 网红是怎样“练”成的
7
1.2.1 网红的三大特点
7
1.2.2 网红的多样化属性
9
1.2.3 没有才华，别当网红
12
1.3 网红为什么既招人爱又招人“恨”
15
1.3.1 网红为什么招人爱
15
1.3.2 网红为什么招人恨
17
1.3.3 网红生存的基础：散发正能量
18
1.4 团队营销为什么爱上了网红
20
1.4.1 全新的产品推介模式
20
1.4.2 让品牌形象得到广泛传播
21
1.4.3 借助网红，让用户精准化
22
1.4.4 用分享的态度进行全新创业探索
24
1.5 网红的机遇和挑战
25
1.5.1 全面化：不管是精英还是草根
25
1.5.2 电商化：网红必然进行探索的蓝海领域
26
1.5.3 个人与行业：网红之路面临的挑战
28
Part 2 网红千面：如何做个更有光环的网红
2.1 自媒体网红：如何靠才华征服粉丝
31
2.1.1 有颜值，但偏用才华征服你

Page 4



《超级网红：这么玩才赚钱》

31
2.1.2 草根式 励志正向能量
32
2.1.3 领域内独特的专业能力
34
2.1.4 组建社群，以个人魅力放大影响力
34
2.2 直播网红：除了颜值，拿什么来留住你的粉丝
36
2.2.1 直播网红入门：个性十足，打动粉丝
37
2.2.2 直播网红的基础：嬉笑怒骂才能成为网红
38
2.2.3 直播网红的晋升：才华打动粉丝而变现
39
2.2.4 直播网红的未来：VR时代即将到来
40
2.3 淘品牌网红：成为最懂粉丝、最懂时尚的大咖
42
2.3.1 自带天然“时尚属性”
42
2.3.2 将时尚的理念传递给粉丝
43
2.3.3 拒绝“冷漠脸”，与粉丝进行热情互动
45
2.4 草根式网红：越接地气才越受欢迎
46
2.4.1 卖萌耍宝讲段子：草根网红的必杀技
47
2.4.2 敢于讲段子，更要敢于“自黑”
49
2.4.3 草根网红的原则：平民化视角
51
2.5 社群型网红：真正的红人IP
52
2.5.1 社群型网红的特点
52
2.5.2 社群模式的突出价值：打造品牌文化
53
2.5.3 场景化打造大IP价值
55
2.6 游戏类网红：技术与口才并重才留得住粉丝
58
2.6.1 游戏达人
58
2.6.2 会玩游戏，更要会解说
59
2.6.3 会经营自己
60

Page 5



《超级网红：这么玩才赚钱》

2.7 你适合成为什么样的网红
62
2.7.1 趣味测试：你是否能成为网红
62
2.7.2 自己的特质是什么
63
Part 3 网红 直播 电商：网红电商运营的8大策略
3.1 网红 电商：内容引流，塑造小众化归属感
68
3.1.1 内容引流：有了粉丝才有消费的基础
68
3.1.2 小众定制创造更大的归属与变现
70
3.2 网红 直播：淘宝、社群、微商全渠道引流变现
72
3.2.1 视频直播，做好预热
73
3.2.2 社群平台全引流，让变现呈现最大化
74
3.2.3 巧妙视频说明大引流
75
3.3 直播 电商：为产品代言，或定制产品直销
77
3.3.1 场景化代言
77
3.3.2 二线网红的代言模式：产品活动折扣引流
78
3.3.3 定制产品直销：超级网红的最佳变现
80
3.3.4 代言，不是恶意营销
81
3.4 社群电商：打造会员制，会员与非会员待遇差异化
84
3.4.1 社群会员模式
84
3.4.2 引导粉丝养成习惯，打造会员制核心
86
3.4.3 差异化会员模式：让粉丝的积极性更高
87
3.5 产品定制化：打造个性化体验和唯一性标识
90
3.5.1 T恤：最有文化气质和个性的定制产品
90
3.5.2 情怀包装定制化产品
92
3.5.3 定制化产品的最佳途径：众筹
93
3.6 活动丰富化：线上线下互动打通，塑造真实场景
95

Page 6



《超级网红：这么玩才赚钱》

3.6.1 活动更丰富
95
3.6.2 线下活动的真实场景：形成直接购买力
97
3.7 平台多样化：让粉丝在每个角落都能看到你的影子
99
3.7.1 微信平台：公众、群聊必不可少
100
3.7.2 微博平台：展示更真实的自己
102
3.7.3 直播平台：谈谈情，聊聊天，给粉丝送惊喜
103
3.7.4 其他平台
104
3.8 学习与成长：线上线下讲演，与粉丝一起成长
105
3.8.1 学习，网红永远不能停歇的脚步
105
3.8.2 线下演讲：与粉丝近距离接触提升认知
106
3.8.3 关注粉丝动态，不断调整自身定位
108
Part 4 网红 粉丝 社群：如何锻造网红产业链
4.1 网红买手制购物模式：提升供应链效率
110
4.1.1 创造新的引流通道
110
4.1.2 做好网红买手制的核心：亲自上阵
112
4.2 网红销售模式：巨量“吸粉”，打开品牌商流量通道
114
4.2.1 购买链接的直接推送：有情怀有惊喜
114
4.2.2 深度评测：用专业帮助品牌“吸粉”
115
4.2.3 让产品进入社群场景
116
4.3 网红社群模式：移动社交平台取代电商平台
117
4.3.1 告别电商，用社交平台运营商业
117
4.3.2 社群运营的核心：情感
119
4.4 内容型网红：以精准内容改变粉丝信息获取方式
120
4.4.1 不断的话题输出引导思考
120
4.4.2 输出更具价值的稀缺内容
122

Page 7



《超级网红：这么玩才赚钱》

4.4.3 “独特粉丝”创造更具个性化的信息内容
124
4.5 广告型网红：以营销推广变现社交影响力
126
4.5.1 精准化的言之有物
126
4.5.2 让自己变成售后与预告者
127
4.6 爆品IP型网红：个人品牌创造强大商业价值
129
4.6.1 大IP形成的核心：社群
130
4.6.2 没有IP，就没有商业价值
131
4.6.3 慎重接广告：杜绝IP价值的滑坡
132
Part 5 场景化营销：网红如何营销与推广（一）
5.1 粉丝管理：建立完善的粉丝服务体系
135
5.1.1 完善的社群架构
135
5.1.2 社群意见领袖的重要性
135
5.1.3 社群小秘书做什么
137
5.1.4 监督体系的建立
139
5.2 粉丝聚合：持续输出符合粉丝审美的内容
140
5.2.1 粉丝决定了输出的内容风格
140
5.2.2 粉丝聚合的核心：互动，再互动
141
5.3 平台整合：不同平台塑造不同的场景
143
5.3.1 活动丰富，乐于分享：微博平台的场景塑造
143
5.3.2 微信平台场景：图文结合，引导深度思考
145
5.3.3 直播平台：打造更真实的自我场景
145
5.3.4 百度贴吧：粉丝自主运营，网红定期登录
146
5.3.5 社交平台，营销不是全部
147
5.4 参与式定制：强化参与感，以个性化放大影响力
149
5.4.1 网红参与设计，凸显不一样的审美趣味
149

Page 8



《超级网红：这么玩才赚钱》

5.4.2 粉丝加入设计团队
150
5.5 众筹推广：以情感驱动粉丝参与热情
151
5.5.1 众筹核心：小众且精准
151
5.5.2 众筹的背后，是未来的商业
152
5.6 持续互动：实时响应粉丝需求，强化即时互动
154
5.6.1 持续互动，让粉丝们看到自己的存在
154
5.6.2 持续互动，创造全新的营销场景
156
Part 6 场景化营销：网红如何营销与推广（二）
6.1 寻找小社交平台的精准网红，精准用户画像
159
6.1.1 兴趣及运动旅游类社交平台
159
6.1.2 科普类社交平台
160
6.1.3 视频直播类平台
160
6.2 与网红经纪公司合作，选择与产品调性相符的网红
162
6.2.1 让网红经纪公司做专业的事情
163
6.2.2 寻找与品牌气质相符的网红
164
6.3 自我孵化网红，打造产品代言人
167
6.3.1 孵化员工成为网红，输出原创内容
167
6.3.2 企业领袖成为网红，扩大影响力
168
6.3.3 部门直播，打造网红团队
169
6.4 贴片广告到软性植入的场景化营造
171
6.4.1 贴片广告的场景化植入
171
6.4.2 软广告的场景植入
172
6.4.3 直播细节中的品牌场景营造
173
6.5 利用网红集群效应，连接不同网红
174
6.5.1 聚合网红，形成规模化推广
174

Page 9



《超级网红：这么玩才赚钱》

6.5.2 寻找不同网红，多角度吸引粉丝
175
Part 7 品牌化战略：网红品牌的养成与变现
7.1 网红品牌化的战略意义
178
7.1.1 增加品牌资产
178
7.1.2 网红帮助品牌脱离促销价格战
180
7.1.3 提升网红地位，加强粉丝对品牌的认同
180
7.1.4 优化品牌资源
181
7.2 做到个性化内容的持续输出
182
7.1.1 符合粉丝的标签心理
182
7.1.2 寻找粉丝们的身份认同感
184
7.1.3 用分组模式让个性内容更加精准
184
7.3 构建稳定供应链的3个策略
186
7.3.1 合作营销：打造品牌与粉丝之间的专属产品
186
7.3.2 借助大IP创建“网红品牌”
188
7.3.3 知识产权：供应链上不可忽视的细节
189
7.4 保证持续稳定的流量与销量
191
7.4.1 高流量：内容传播，互动，活动
191
7.4.2 流量变销量，保障变现能力
193
7.5 提升产品附加值与荣誉感的3个方法
196
7.5.1 让产品和服务更加个性化
196
7.5.2 情怀：提升附加值的渠道
197
7.5.3 让产品与积分挂钩，直接提升荣誉感
198
Part 8 网红IP：如何打造超级网红
8.1 选择具备爆品特征的网红
201
8.1.1 受众群体
201
8.1.2 粉丝规模

Page 10



《超级网红：这么玩才赚钱》

202
8.1.3 内容竞争力
203
8.2 专业化的市场运作能力
204
8.2.1 给网红带来全方位的包装
204
8.2.2 挖掘网红的深度：让形象更为精准
205
8.2.3 推动国际化：让网红成为全世界的焦点
207
8.3 战略规划：变现途径的设定
208
8.3.1 入门变现：打赏、刷虚拟币变现
208
8.3.2 初级变现：社交平台的广告推广
209
8.3.3 高级变现：品牌代言的高效变现
209
8.3.4 顶级变现：自有品牌的大流量变现
211
8.4 内容运营：爆款内容成就超级网红
212
8.4.1 让内容更完整，更精彩
213
8.4.2 信手拈来的“随机内容”
214
8.5 资本化运作：每个超级网红背后都有资本运作
216
8.5.1 网红大资本做什么
216
8.5.2 如何找到属于自己的大资本
217
Part 9 网红实战：五大网红的掘金之路
9.1 张大奕的网红之路
219
9.2 宠物网红：回忆专用小马甲
223
9.3 动漫网红：old先
226
9.4 “papi酱”引发的争议
231
9.5 同道大叔：爱吐槽的星座段子手
235
附：本书联合发起人名单
239

Page 11



《超级网红：这么玩才赚钱》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 12


