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《超一品牌定位营销》

内容概要

任超一老师《超一品牌定位营销》课程，通过严谨的理论、科学的数据、灵性的创意帮助企业解决品
牌战略三大问题：你是谁，去哪里，怎么去?完全实战，拒绝空谈，讲方法，给工具，让企业以品牌定
位为战略导航，走出同质化，价格战的困局，为企业快速地低成本打造品牌。
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作者简介

任超一   品牌定位营销专家，资深媒体人，记者，策划人，《企管天下》栏目创始人，《培训中国》
栏目总策划，创成咨询品牌运营系统专家，北京企业管理学院名誉副院长。
20年的电视媒体从业经历，从大众媒体聚焦到专业的培训媒体，中国培训咨询名师的幕后推手，创办
了中国培训界第一电视栏目《企管天下》.
任超一老师采访过一千多位知名企业家，为一百多位培训咨询名师做出品牌包装策划，对企业如何传
播品牌有独到见解，提出了做品牌就要找痛点、挠痒点、放大兴奋点。
适合人群:
董事长、总经理、总裁、企业负责人.
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书籍目录

课程大纲（仅供参考）
一、2014宏观经济形势解读
1、宏观经济分析
2、品牌误区
3、商业的三次革命
（1）以产定销时代（供不应求）
（2）以销定产（策划与营销）
（3）体验营销（以客户体验为核心）
二、企业的战略定位
1、大数据营销工具
2、企业战略三步法
3、企业内外部SWOT分析:
4、创业者创业基因分析:
三、如何进行企业的品牌营销
1、定位的五大优势
2、消费心理学（认知的规律）
3、定位的原理
4、定位的五个工具
5、定位的3种方法
6、经典商业案例分析
7、定位 （产品  客户 价格 渠道 促销 ）
8、产品线的设计
9、服务业客户如何定位
四、品牌如何传播
1、销售的三个要素
2、销售四部曲 ：
3、产品包装设计策略：好的产品就像炸药包
4、广告语设计方法策略
5、如何做电商：无定位不电商
五、如何快速创造引爆品牌
事件营销五种策略
六、品牌创新商业模式
产品、品牌、战略与商业模式的逻辑关系
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