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《数字出版实用教程》

内容概要

《数字出版实用教程》的编著主旨和架构原则是重在实际应用，基于先进的动态数字出版平台系统，
重点对从数字化加工、生产管理到数字化运营等全流程实际进行操作性讲解，帮助出版单位领导人员
了解数字出版平台体系的总体架构和具体模块功能；帮助相关院校专业学生和数字出版具体岗位人员
掌握数字出版的实际运作。《数字出版实用教程》可以作为学校相关专业教学实训教材，也可以作为
行业数字出版岗位人员培训教材，以及实际操作指南。
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章节摘录

版权页：   插图：   4.1 数字出版产品的定义 数字出版产品是指数字出版商基于数字出版技术，设计和
生产并提供给市场的、被人们消费和使用以满足人们某种需求和欲望的物品或无形的载体及服务。它
是数字出版生产的成果，是用一定的物质载体承载着特定的精神内容的产品形式。 目前数字出版产品
形态主要包括电子图书、数字报纸、数字期刊、网络原创文学、网络教育出版物、网络地图、数字音
乐、网络动漫、网络游戏、数据库出版物、手机出版物（彩信、彩铃、手机报纸、手机期刊、手机小
说、手机游戏）等。随着数字技术的发展，数字出版产品的具体形态将不断增加。 4.2 数字出版产品
的特征 尽管数字出版产品种类和形态多样，但它们都具有以下一些共同特征： （1）创新性 数字出版
产品与物质产品不同，它不可能是以前出现的产品的简单重复，而必须是有所创新，有所突破。它必
须是生产者创造性劳动的成果，必须体现出内容、形式或观念上的某种独特性。 （2）价值的非消耗
性 数字出版产品的消责方式更多地表现为欣赏，人们所消耗的是知识、文化、艺术的物质载体，而其
文化价值不但不会消耗，反而会在人们的共鸣中变得更加丰富。而且，由于文化观念的差异，人们对
于同一数字出版产品的评价会相差很大，因而数字出版产品的效用很难直接衡量。同时，数字出版产
品的价值也难以计量，更没有统一的社会平均必要劳动量作标准。 （3）商品性 数字出版产品除了作
用于人们的精神生活，满足人们精神生活的需要，产生一定的社会效益之外，还能投入生产领域转化
为有形的物质产品，满足人们物质生活的需要，产生一定的经济效益。在商品经济的条件下，数字出
版产品具备了商品的基本属性，或说是商品化了。也就是说，数字出版产品是人们生产出来并用于交
换的劳动产品，可以进入市场并盈利。当然，并不是所有的数字出版产品都能成为商品，某些数字出
版产品或公益性的数字出版产品就不能商业化。但数字出版产业范畴里的数字出版产品必须面向市场
，走商品化之路。否则，数字出版产业就不可能存在。 （4）大众化 数字出版产业链中的数字出版产
品，不面向广大受众是不可能的。即数字出版产品必须首先流行起来，得到大众的青睐，也就是有成
群的人听它们、买它们、读它们、消费它们，而且似乎也尽情地享受它们，才能够得以在市场中生存
。这种对受众的重视也导致产品本身必须在“大众化”方面做出应有的努力。这里的“大众化”意味
着产品本身要做到令人喜闻乐见，要表现大众的审美趣味，满足大众的审美期待。
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编辑推荐

《数字出版实用教程》的定位不在理论探讨，而在数字出版的实际应用。以出版社历史资源数字化加
工的需求形态为起点，重点讲解数字化内容的生产与内容资源的管理，通过基于XML结构的信息内容
处理技术的详细讲解，为知识的重用以及再生服务打好基础。最终实现出版社内容资源适应网络新媒
体特点的传播，为出版社带来效益提升的目标。
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