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书籍目录

CHAPTER 1震撼世界的力量：影响力
1.沃伦·巴菲特：一个影响全球经济的人
2.比尔·盖茨：不用财富也能吸引全球崇拜者
3.史蒂夫·乔布斯：给世人洗脑的“硅谷狂人”
4.迈克尔·戴尔：征服领域，引人追随
5.鲁帕特·默多克：“舰队街”的KING
6.李斯阁：世界上最低调的卓越雇主
CHAPTER 2领导者影响力：为企业代言
1.陈光标：用慈善震撼神州
2.李开复：影响力是我此生价值的体现
3.企业家强大影响力引导企业走向成功
4.企业通过影响力建立权威
5.权力与影响力的关系
6.依靠无形资本打入国际市场
7.影响力大师带给企业的力量
8.因影响力而崛起的企业
9.影响力自测：你能带给企业多大震撼？
CHAPTER 3企业的致命伤源自影响力的差异化
1.传播内容与期望不符：影响力变成伤害
2.可信度遭质疑成影响力杀手
3.语言障碍导致影响力出现偏差
4.负面影响力使弱者愈弱
5.危机公关不到位，负面信息无限放大
6.小心，别被“不需要”影响
7.表面你在伤害他，事实上是他在影响着你
CHAPTER 4企业家影响力是品牌建设的一部分
1.把影响力当成品牌建设的一部分
2.品牌即个人，个人即品牌
3.只有品牌有影响力还不够
4.积极地推广自己
5.透过名人效应诠释正能量
6.企业家的财富展示增加企业关注度
7.企业家的活跃度拉近企业与公众距离
8.利用自身知名度为企业“镀金”
CHAPTER 5卓越影响力让企业口碑载道
1.卓越影响力就在你身边
2.差异化决定知名度
3.获得行业认可、社会认同
4.产品体现企业家的思想
5.别让人觉得你只是在卖产品
6.为个人营销注入新活力
7.没有企业家会拒绝更大的成功
8.企业家心中的行业格局：占山为王
9.兼容并包的狮群效应
10.企业家要规划出企业的发展方向
CHAPTER 6客观看待影响力才能运筹帷幄
1.影响力的另一面：没有什么是永恒不变的
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2.换一种眼光，换一种思维
3.“大国企”领导者更像是国家“代理人”
4.影响力再大亦有限，关键看级别
5.组织平衡能力定成败
6.影响力取得平衡的两个因素：机遇和资源
7.带领企业在机遇的海洋弄潮
CHAPTER 7持续有效的影响力让企业永葆长青
1.永续经营离不开“掌门人”自身观念的转变
2.最终让企业永久受益的是合理模式
3.除了影响力还要宏观管理、微观调控
4.影响力既不是零分也不是满分
5.守住红海，寻找蓝海
6.给自己一次双赢的幸福感：回馈社会
附录企业家现身论道
1.王石：不必拔高自己，但要有影响力
2.柳传志：有影响力才能走向世界
3.任志强：最具影响力的“地产批评家”
4.许家印：收益源于价值，价值源于影响力
5.雷军：有影响力才能让投资人信任

Page 5



《震撼：让影响有力》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 6


