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内容概要

《O2O营销实战宝典》紧扣“实战”主题，以纵横两条线出发、深层地讲解O2O营销，一条是横向企
业案例线，通过O2O做得较好的20多个行业、60多家企业的100多个实战案例，向大家展示O2O营销方
法；另一条是纵向经营线，深入剖析O2O的含义特点、商业模式、现状趋势、二维码营销、社会化营
销、LBS定位、O2O平台与应用等，帮助读者彻底认识和玩转O2O营销。
《O2O营销实战宝典》共分为12章，具体章节内容包括：O2O引领新型商业营销模式、移动支付
为O2O打下基石、O2O营销的现状与前景展望、O2O营销的线上线下互动、O2O颠覆传统电商平台模
式、二维码是O2O营销得力助手、社会化+O2O展现人气力量、LBS定位深度推广品牌形象、O2O模式
助力传统企业转型、O2O改变传统互联网的格局、“BAT三巨头”的O2O战略以及吃穿住行等行
业O2O营销术。
《O2O营销实战宝典》结构清晰、案例丰富、实战性强，适合于互联网与移动互联网营销行业的从业
者，以及对互联网与移动互联网营销感兴趣的投资者、创业者等。
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谭贤 在传统行业与电商平台做过近十年营销主管，既熟悉线下销售，也擅长线上商务，在传统快消品
、服装等行业经验丰富。对O2O（ Online To Offline）有着比较深入的研究， 特别是对O2O在营销、支
付、消费体验等方面都有亲身实践和系统总结。
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精彩短评

1、读书和查百科收获的东西确实不同，这本书对了解O2O很有帮助。在书店没看到谭贤的另一本销
量比较好的O2O融合，有点遗憾。

Page 9



《O2O营销实战宝典》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 10


