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《国际市场营销》

内容概要

本书从国际市场营销的诸多方面系统地对国际市场营销理论、国际市场营销环境、国际市场营销调研
、目标市场的细分及定位、国际市场营销的几种策略，以及国际营销管理等作了详尽的阐述，《国际
市场营销－－理论与实务》是专门为经济管理专业高职学生编写的教材。进入21世纪以来，市场营销
变得比以往任何进候都更重要，迅速培养出适合国际市场的操作人员是职业教育的重要的历史使命。
由于高等职业教育建设时间较短，师资、教材、教学模式等都有待迅速发展，编写出适合职业教育的
教材成为当前的紧迫任务。本书编写特色为：理论体系与实践体系相结合，并相互补充、相互支撑。
同时强化能力、素质教育。此外，教材中还有实践活动的设计，体现对学生各种能力和素质教育培养
的目标。
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