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《消費文化與現代性》

内容概要

「本書對於消費研究進行了野心勃勃與引人關注的文獻回顧。作者巧妙地縱橫在多個學派與方法論之
間，展現其過人的長才。此一領域有太多的範疇必須考量，作者則完美地達成此項任務。」
－＜社會學期刊＞
「本書檢視自啟蒙時代以降，與消費行為與現代性根本性質相關的豐富論述，是一本不可多得的好書
。更可以說是處理消費議題，前所未見的絕佳文本，任何想要傳授或學習此等核心概念之論述發展，
以及耙梳相關理論取徑光譜者，都不容錯過。」
－Daniel Miller，倫敦大學
對於試圖理解現代時期之消費文化的人們而言，本書不啻提供了與此等議題、概念與理論相關的扼要
簡介，並將當前的思潮置於更廣闊的脈絡中。本書條理分明地呈現現代理論家針對消費之廣，從馬克
思與齊美爾等早期思想家，到後結構主義與後現代主義等當代思潮都在本書討論範圍之內。本書指出
消費文化－遠非狹隘或短期利益，而是與當代的核心議題和社會思想緊密地聯繫在一起。
透過對於主要理論家論點的回顧，本書為讀者提供了此一主題發展脈絡的完整詮釋，因此對於今日關
切消費文化的許多學科都有莫大助益，包括社會學、行消學、大眾傳播、文化研究、人類學、與歷史
學。
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