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内容概要

目录
传承与隔断：基于代际影响的老字号品牌关系质量——一项来自上海的探索性研究
品牌声望对消费者满意度的影响
基于顾客的品牌资产模型实证分析及营销借鉴
消费者基本社会需要的冲突与权衡
消费者对电子中介的信任影响机制研究：以酒店预订网站为例
基于选择情境的消费者价格促销品牌选择行为研究
影响潜在被调查者参与网络调查的意愿研究：一个扩展模型
全球营销理论综述：发展阶段、主题和核心观点
消费者感知风险研究：国外文献综述
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