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《企业形象设计》

内容概要

《企业形象设计(第2版)》内容简介：CI设计形式和设计方法受到前所未有的挑战，CI 由传统的销售
辅助工具变身为整合企业形象，创造新概念、新技术、新艺术的载体。《企业形象设计(第2版)》根据
作者多年的教学经验，分别从理念识别（MI）、行为识别（BI）、视觉识别（VI）等三个层面来剖析
企业形象（CI）设计的理论、方法和设计思路，以树立品牌意识、统一企业标识、规范营销行为、增
强员工凝聚力为目的指导CI 设计实践。
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