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内容概要

本书主要是帮助中小企业领导者树立市场营销观念，掌握市场营销管理的基本方法。本书在写作过程
中，试图从实践的需要出发，针对我国中小企业的特点，运用市场营销的理论，探讨如何制订和执行
市场营销策略的问题，同时辅以大量杰出公司的案例，力求理论与实践相结合，做到通俗易懂、简明
实用。本书是中小企业领导者及高层管理人士的必选良书。
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