
《通勤大学MBA 2市场营销》

图书基本信息

书名：《通勤大学MBA 2市场营销》

13位ISBN编号：9787801625601

10位ISBN编号：7801625609

出版时间：2003-1

出版社：

作者：申恩威

页数：249

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《通勤大学MBA 2市场营销》

内容概要

通过阅读此书，使读者能够系统的了解商务活动中最基本和最重要的理念“市场营销”。如专门进行
市场调查的人员，并不意味着仅仅实施调查顾客满意度的技术性操作，如果不理解公司的产品、价格
、宣传、产品渠道等各方面情况以及把握这些方面所构成的公司整体的市场营销政策的话，也难以进
行顾客满意度调查的方案设计和实施。
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在东京大学研究生院经济大学研究科修完博士课程。54年（1979年）获哈佛大学经营学博士学位。平
成2年（1980年）任庆应义塾商学院（大学研究生院经营管理研究科）教授。
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