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内容概要

1.將行銷理論與知識系統化，形成單一架構
作者儘可能運用系統的觀念將行銷管理的一般策略規劃程序整合為單一的系統架構圖，以彰顯行銷管
理解釋行銷現象的整體架構。而各章的撰寫也儘可能的加以系統化，將整章的內容以單一的架構圖統
合，使讀者更容易掌握整體性的概念。
2.著重思考與討論，加深學習者在理論理解上的深度
本書的「行銷專論」，使讀者更容易將理論與實務結合；精心設計的「問題討論」，便於學習者透過
專論的背景資料研討該問題，以增加理論上的理解；其中，「進階題」所討論的問題皆為該章容易混
淆的理念，或是具有爭議性的問題，藉由此種討論，使讀者更能體會理論的內涵。
3.章節之篇幅與架構適合一般院校之教學時數限制
本書主要的理論架構在第1章至第12章即交代完成，可確保主要理論內容不會因教授時間不足而有所遺
漏。第13章至第16章為各自獨立的章節，教師或學習者可以依興趣與重要性選擇教授或閱讀。
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