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《品牌维他命》

内容概要

《品牌维他命2》是一本中国本土广告公司品牌策略、创意案例的荟萃，其中既有系统的品牌维护的
全方位战略呈现，也有借助创意实现传播突破的精彩战役。维传凯普把自身广告传播角色定位是“品
牌维他命”，这个定位作为广告传播的角色描述理性而客观，对成长期的中国品牌来说则意义深远。
维传凯普用所服务品牌的业绩不断证明“品牌维他命”的效力，维传凯普自身也成为中国传播业界备
受瞩目的品牌。
在出版《品牌维他命2》之前，维传凯普结集了《学院实战派》和《品牌维他命》两本案例集，这两
本小范围赠阅的读物受到了多方面的肯定和鼓励。《品牌维他命2》是智慧、经验分享的继续。
《品牌维他命2》与时下的传播广告类书籍相比，有3个鲜明特点：
1.广泛代表性——案例所涉及品牌的市场和品类差异大，且均处于行业领导者地位，品牌代表性强；
2.绝对实战性——所有案例均来源于实际的作业层面，策略和创作展现都以最终执行稿为标准：
3.超强时效性——核心案例素材集中在2006—2007年，与策略执行几乎同步，真正“新鲜出炉”。
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《品牌维他命》

作者简介

这是一本中国本土广告公司品牌策略、创意案例的荟萃，其中既有系统的品牌维护的全方位战略呈现
，也有借助创意实现传播突破的精彩战役。
从本书的案例分享中我看到了睿智的思考和敬业的态度，这是让“专业”有价值的关键，我把《品牌
维他命》推荐给所有认同专业价值的人。——中国传媒大学副校长/丁俊杰
商战的最高境界是品牌之战。品牌决战是胜者为王。此书告知你王者之道——《国际广告》总编/刘立
宾
维传凯普为客户提供了高效并极具创意的服务，在广告业内广受好评。《品牌维他命Ⅱ》展示了精彩
的客户案例，并使公司备受瞩目。——李奥贝纳广告公司大中华区CEO/Michael
看着同为本土的维传凯普如此生猛的发展势头，叶茂中这厮除了赞叹还有期许；而在读着这本书时感
受到的真打实练的劲头，更让我看到中国本土广告公司的大未来。——叶茂中营销策划机构总裁/叶茂
中
在生活中，你随时能感知到品牌的影响力；在这本书里，你能发现品牌影响力是如何形成的。——好
利来总裁/罗红
品牌的内涵就是质量和诚信的相加。维他命代表着无止境地创造能量，这便是维传凯普的企业精神，
也是这本书给予我的信息价值。——影视表演艺术家/濮存昕
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《品牌维他命》

精彩短评

1、内容很有趣。
2、没什么意思
3、暂时只觉得装帧设计好
4、WK
5、品牌广告业了解入门，有很具体的案例分析，剖析广告人进行营销的考虑
6、媒介心论部分
7、有意思～广告里的大学问
8、启发太多了~
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《品牌维他命》

精彩书评

1、第一次听说维传凯普这个听上去很国际但叫上去很拗口的名词。第一次认识蒙牛的幕后推
手W&amp;K。第一次见识了具有学院背景的“精英文化”。作为一个纯粹的消费者。除了蒙牛酸酸乳
依附超级女声火遍中国那一年，对于后续的所谓品牌升级策略并没有直观的感受和印象。所以蒙牛酸
酸乳的成功最关键一钉还是在于钉在了超女上。在离开超女的日子里，包括王心凌在内的代言并无法
逾越之前的宣传。但不得不学习和佩服的是赞助商的主动性和互动性。在许多赞助商以为拿钱便万事
大吉的时候，他们学会了参与和主动出击。一个广告语——酸酸甜甜就是我；一个代言人——张含韵
；一支主题广告歌——酸酸甜甜就是我；一支配合活动的主题广告片——《圆梦篇》；一个主题活动
——超级女声。2005至2006年间，蒙牛凭借其高度统一和整合的传播，细致入微的传播结构及快速的
市场反应成为了乳制品市场的大赢家。在2007年，与《音乐风云榜》的合作中，蒙牛依然显示了其主
动性和创造性。“如果只是简单的冠名显然不是蒙牛的一贯作风，利用和光线传媒合作的契机，打造
全新音乐比赛类栏目‘风云新人’，以‘挑战明星，挑战音乐风云榜’为核心主张，塑造品牌新形象
，进行传播的升级”，“通过这一系列活动的规划和实施，蒙牛酸酸乳不仅加强了‘音乐风云榜’与
消费者的互动，也为蒙牛酸酸乳确立了一个更有发展空间的音乐舞台。说到音乐，这也是贯穿蒙牛酸
酸乳营销传播的主线。无论是05、06的超级女声，还是07的音乐风云榜；无论是05的张含韵、06的李
宇春、07的王心凌，都与音乐有着密切的联系。这种音乐营销的模式，使音乐与品牌之间形成共鸣，
让品牌经久传唱。就像这次给BTV-科教做的整体包装，就推出一支歌曲作为频道歌曲，这支歌曲以其
优美的旋律在制作人员之间传唱，大家都很喜欢，我们坚信我们只是众多受众的一个缩影，BTV科教
在2010年必将取得更大的成绩和突破。言归正传，这本书最抢眼之处在于图书的印刷，无论是纸质还
是图片质量都没的说。但是正文文字太小，读起来有些吃力，相较于叶茂中那几本书来说，这本读起
来更晦涩，篇幅冗长。十分之抱歉，我只能粗略翻阅一遍，无法仔仔细细将其读完。因为还有很多好
书要读。
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