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《超级营销》

内容概要

本书通过具体、生动的案例，深刻、精辟地归纳剖析了十五个中国成功企业在成长过程中如何进行营
销的经验。

Page 2



《超级营销》

书籍目录

透视中国企业营销模式第一章 教育软件行业的寂寞高手——科利华超常扩张解迷引言：第一节 “量
子”理论武装科利华第二节 “信息致胜”成就科利华第三节 “公关活动”塑造科利华第四节 “教育
为本”打造科利华第五节 “标新立异”发展科利华第六节 “强强联合”壮大科利华第七节 点评附：
科利华营销 策划流程图第二章 SOHO现代城理论一马光先引言：第一节 现代城SOHO理念出笼第二节
SOHO现代城理念演绎全过程第三节 点评第三章 手机、呼机、商务通，一个都不能少引言第一节 滨
上电脑市场状况第二节 商务通营销策略第三节 点评附：商务通营销 策略流程图第四章 农夫山泉，谁
与争锋第一节 饮用水业中的一枝独秀第二节 口诛笔伐论“农夫”停产纯净水，招致四面楚歌第三节 
最大的赢家，“水战”后的反思附：农夫山泉流程图第五章 青岛啤酒：兼并重组再出山第六章 海尔
：真诚永不变第七章 中国人缺钙，还是中国企业缺钙？第八章 透视保暖内衣，点击“两极大战”第
九章 国美电器“店大欺厂”快速扩张第十章 穿上双星鞋，潇洒走世界第十一章 瞎子背瘸子——借船
过海第十二章 脑白金超级营销策划第十三章 大地飞歌满绿城第十四章 大红鹰品牌二次飞跃第十五章 
“大寨”品牌重放异彩
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《超级营销》

编辑推荐

内容包括教育软件行业的寂寞高手、SOHO现代城理论一马光先、手机、呼机、商务通，一个都不能
少、农夫山泉，谁与争锋等内容。
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