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《世界广告巨擘》

内容概要

回溯百年广告，从昨日的印刷油墨，到今日的声色光影；从纸上推销术，到科学与艺术之争；从实务
、到理论；从销售，到品牌，再到定位⋯⋯　　你也许不知道乔治·葛里宾、威廉·伯恩巴克、李奥
·贝纳、大卫·奥格威、罗瑟·瑞夫斯、雷蒙·罗必凯这些广告史上如雷贯耳的名字，但是你一定知
道曾经在20世纪60年代象征时代精神如今成绝版经典的大众甲壳虫汽车，一定知道为全世界形象地定
义了什么是男子汉的万宝路牛仔，一定知道七十年来施贵宝一直印在它的产品包装上的那行字，还
有M&M巧克力的“只溶在口，不溶在手”，高露洁牙膏的“清洁牙齿，清新口气”⋯⋯也许你言必
称“品牌形象”，也许你在现实生活中自觉或不自觉地运用阒“定理理论”⋯⋯　　翻开这部书，你
所了解的，你将发现根源；你所疑惑的，你将得到解答。这是一部献给所有热爱广告或者对广告感兴
趣的人的书。
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《世界广告巨擘》

精彩短评

1、介绍蛮详细的，正在抄书中~~

2、算是当年吸引我入广告大门而没有去转专业的其中一本书
3、只可远观
4、在先锋 断断续续地看。

看的我总是燃起热情。一时的激动也好。（2007.10.19）
5、广告学的入门级好书，我喜欢威廉·伯恩巴克呦~
6、值得一读，但是稍显冗长
7、看着这群广告人不禁觉得自己也许并不适合这个职业⋯⋯挺好看的！
8、巨擘是用来敬仰的吧，可惜读完了也没怎么记住！
9、我的广告启蒙书~
10、粗制滥造。作者是某学校的教授，可能只是为了完成任务才拼凑这么一本书的。
11、广告界的风云人物，传奇经历，着实让人沸腾。“不做总统，便做广告人”罗斯福如是说
12、老师说不错。。。
13、虽然是厚了点，但广告大师的事迹和特点还是总结巨细。关于广告科学性和艺术性的争论，个人
还是坚持没有销售能力的广告一无是处。但是针对不同的产品，必然有科学和艺术的倾向性。
14、了解了好多人啊。不过，还是不够具体，不够细节。
15、想要了解广告界的杰出人物的相关事迹与所持观点，看世界广告巨擘，是很好的选择
16、除了全书几十支（也不知还是十几支）大师作品，其它没什么
17、把几位大师的生平比较详细的介绍了一遍，入门读物。
18、了解广告史
19、广告学入门之崇拜
20、全是广告人！
21、广告启蒙！
22、事实上我只看到乔治葛里宾那一部分，还想再读，但找不到了
23、抵得几本教科书。。
24、这是相当棒的一本书，汇集了广告界的重要源初思想，尽管现在来看许多观念已经落后，但是如
今的主流营销思想和技术都是以这些思想上发展起来的。赞！赞！赞！
25、额，神人们的世界我们不会懂
26、李奥贝纳那一章写的很好，毕业后想去他的公司。
27、吉田秀雄的鬼才十则！
28、没看完
29、广告人的发家史
30、内容可以更精简些。
31、出门书籍
32、喜欢
33、书中有太多重复介绍的地方。
但是作为一本入门的介绍书，还行
34、挺好的
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《世界广告巨擘》

精彩书评

1、几月前对广告突然有了兴趣，从图书馆抱了一堆广告的书回来。最喜欢这本。作为一个门外汉，
一个读者，一本好书最重要的是引起读者的兴趣，我想这本书做到了。该书主要是介绍世界广告界一
些影响力较大的人物，如题“巨擘”。图书结构如下：1、大概介绍下该人物的经历；2、其主要成就
：在怎样的背景了提出了什么样的广告（营销）观点，知名的广告策划，策划结果；3、具体广告（
营销）作品分析。人物经历让我看到该广告人是如何成长的，做过哪些工作，怎样走上广告行业的。
介绍该广告人的成就时，介绍了提出的观点，并对该观点有有一些解释，让我这样的门外汉大概知道
这个理念是在怎样的背景下提出的，要解决什么问题，并且看到持这样观点的“巨擘”是怎样的把该
观点运用与具体的作品创造中。具体案例分析，介绍了该巨擘影响最大的作品，并对该作品略作分析
，让我们这样的门外汉知道好在何处。总的说来，这是一本不错的导读书。
2、在刚进入大学的时候，面对陌生的广告专业，老师推荐了这本世界广告巨擘，以前一致认为广告
就是一种设计，但读完后，了解到以前许多广告大师的经历，以及广告业是如何在大师的不断研究下
，快速发展的，真正让我认识到广告是种营销，广告是一门具有挑战，有大智慧的一门科学，看着前
人的种种璀璨的成绩，也让我喜爱上这个专业
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《世界广告巨擘》

章节试读

1、《世界广告巨擘》的笔记-第399页

        盛世长城的：“全球标准化”：

哈佛商学院西奥多·莱维特教授说，现代传播“均匀地分布在市场的每一个角落”，从而创造出“全
球企业”，将使“同一个产品可在任何地方生产、以同样的方式进行销售”。他认为：“世界正成为
一个共同市场。人们无论在哪里居住，都希望享受同一产品和同一生活方式。全球性公司应忘记不同
国家和文化的意识差异，而集中力量满足共同需求。这依赖于两个原因：通信和交通方式的发展加速
了消费者市场的同一化，全世界消费者的需求愈来趋于同一化。

“单一概念”主张：找到那些使我们感到认同的东西（人类共同的真实的内心所需，是能够真正感动
我们的东西），为品牌进行定位，并让品牌借由广告直接敲击人们内心深处的共同的情感，建立品牌
与消费者的关系。如果身处世界各地的消费者能够对你的品牌诉求产生共鸣，那么，事实上，你已经
很粗创造了一种品牌共识，这种共识让品牌跨越国界，成为国际品牌。作为广告代理商，需要一种挖
掘人们内心世界并与之沟通交流的能力。
看来做广告的学点“心理学”是非常必要的。。

2、《世界广告巨擘》的笔记-第407页

        贫困的馈赠：
我自己从贫困中收获了很多。贫困使我成为了上帝创造的普通百姓中的医院。我开始了解人民大众，
了解他们的需求和倾向，他们的非都和精打细算，他们的淳朴厚重。我非常熟悉的那些普通人家日后
成了我的消费者。当我向他们发表我的见解德尔时候，不管是庶民啊的还是口头的，他们都会把我当
作自己人。我相信我跟那些阔佬门说不上话，因为我对他们太不了解了。我从来不试图去向他们推销
他们的东西。我想我如果为劳斯莱斯轿车、蒂芙妮公司、斯坦威钢琴作广告宣传，我肯定会失败。”
霍普金斯为广告界做出了巨大的贡献，他的广告针对平民消费者，注重实效，注意区分关高和文学的
差别。

3、《世界广告巨擘》的笔记-第398页

        这里作者例举了关于“盛世集团”的广告理念和创作思路：

广告大师们指出，优秀的广告从来都是建立在对用户真正的、深刻的理解基础上的，它既富有人情味
，又饱含实质的信息。最重要的是我们如何从感情方面让广告生动起来，这就需要费劲心里，还要有
一定的洞察力和丰富的经验。广告活动的失败，通常是因为没有很好地把握用户的需求，从而传达给
用户一种错误的价值理念。跨国广告公司包括盛世都是品牌主义者。
关于品牌的真正创造者：
真正创造品牌的其实是用户。品牌被创立的过程实际上是这样的：
1、客户在其产品中蕴含了某种品牌思想
2、广告公司用一种广告语言和广告形象进行创意和表述
3、用户将自己的价值观和看法融入进去。
在这一过程中，品牌是逐渐确立的。它实际上是客户、广告公司以及用户之间相互交流的结果。但最
终只有用户才是品牌的真正拥有者，并且在以后与品牌的互动中不断改变乃至重新界定品牌。
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