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《营销策划原理与实务》

内容概要

《普通高等教育"十一五"国家级规划教材·营销策划原理与实务》共分13个章节，主要对营销策划原
理与实务知识作了介绍，具体内容包括营销策划基础理论、营销策划的流程与方法、营销策划书的写
作、营销策划调查、营销策划分析等。该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人
员作为参考用书使用。
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书籍目录

第一篇 营销策划基础理论第一章 营销策划的概念与原理第一节 营销策划的概念与分类第二节 营销策
划的原理本章小结同步测试课后实训项目第二章 营销策划的流程与方法第一节 营销策划的流程第二
节 营销策划的方法第三节 营销策划的创意方法本章小结同步测试课后实训项目第三章 营销策划书的
写作第一节 营销策划书概述第二节 营销策划书的撰写第三节 营销策划书实例本章小结同步测试课后
实训项目第二篇 营销策划基础工作第四章 营销策划调查第一节 企业营销策划中的市场调查第二节 企
业营销策划中的内外沟通本章小结同步测试课后实训项目第五章 营销策划分析第一节 营销策划中的
机会威胁分析第二节 营销策划中的优势劣势分析第三节 企业营销策划中的SWOT分析本章小结同步测
试课后实训项目第三篇 营销要素策划第六章 企业形象策划第一节 企业CIS策划概述第二节 企业CIS策
划的内容第三节 企业CIS策划的程序本章小结同步测试课后实训项目第七章 产品策划第一节 单一产品
和产品组合策划第二节 新产品开发策划第三节 产品品牌策划本章小结同步测试课后实训项目第八章 
价格策划第一节 价格策划概述第二节 价格制定策划第三节 价格变动策划本章小结同步测试课后实训
项目第九章 渠道策划第一节 渠道模式策划第二节 渠道成员选择策划第三节 营销渠道管理策划本章小
结同步测试课后实训项目第十章 营销广告策划第一节 广告策划的程序第二节 广告传播策划第三节 广
告创意策划第四节 广告策划的效果测定本章小结同步测试课后实训项目第十一章 新闻策划第一节 企
业新闻策划概述第二节 企业新闻策划的步骤与技巧第三节 企业新闻发布会策划本章小结同步测试课
后实训项目第十二章 会展策划第一节 会展概述第二节 会展主题策划第三节 会展策划的内容与程序第
四节 企业参展策划本章小结同步测试课后实训项目第十三章 危机处理策划第一节 企业危机概述第二
节 企业危机处理的公关策划第三节 企业营销策划中的危机处理本章小结同步测试课后实训项目参考
文献
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精彩短评

1、基本读过，还没看完。策划和创意有共同点
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