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《医药营销100战》

内容概要

《医药营销100战·最佳制胜之道》是一本专门研究医药企业营销活动的组织、计算机、运营、管理的
书籍，该书着眼于解决医药企业营销工作中面临的营销战略选择、产品管理、市场定位与策划、品牌
建设、渠道运作、终端建设、营销管理等各种实战问题，并对解决这些问题的思路、原则、步骤、方
法、工具等进行了深入浅出、精辟独到的分析，对于企业营销活动中的重点和热点问题提供了全面系
统的解决方案。不仅如此，该书还为医药企业的营销管理与运作提供了大量的来自企业实践的流程设
计和各种图示说明，具有很高的借鉴价值和实用性。　　《医药营销100战·最佳制胜之道》出版于医
药行业整合、变革的时期，出版于产业升级、行业规范、市场竞争加剧的背景之下，对于希望参与和
赢得未来更规范的市场竞争、全面提升自身营销实能能力和理论水平的企业和营销人来说，都是一本
开卷有益的教材和案头工具书，更是医药营销职业经理人的良师益友。

Page 2



《医药营销100战》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 3


