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《媒介社会学》

内容概要

本书作者戴维·巴勒特是英国埃塞克斯劳顿学院的讲师。《媒介社会学》是他的最新研究成果。在书
中，他运用了大量的调查实例、数据及图表，叙述了传播媒介研究的发展过程，并对传播媒介的作用
以及社会对媒介的影响作了系统分析，提出了颇有见地的论点，是一本很值得一谈的社会学专著。
本书共四章。第一章“媒介社会学的发展和探索”，通过对英国反恐连环画运动情况的介绍，对媒介
社会学产生的背景及其发展进行了分析，说明社会学家为什么要研究传播媒介以及应该怎样研究传播
媒介。第二章“传播媒介的社会效果”，重点研究了社会学结对电视、磁带录像、连环画报、报纸和
广播影响传播对象的各种观点。第三章“媒介产生的社会条件”，说明媒介组织是如何工作以及新闻
是怎样产生的，政治和商业的强制力对大众传播媒介产生的冲击。第四章“媒介研究”，具体介绍了
媒介研究的各种方法，如“内容分析法”、“符号学方法”、“结构分析法”等。
摘自 译者序言
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《媒介社会学》

作者简介

戴维·巴勒特，英国埃塞克斯劳顿学院的讲师。

Page 3



《媒介社会学》

精彩短评

1、更多的是资料总结，有些理论能明确表明出处就更好了
2、虽说是经典之作 不过过于粗糙 且不够系统
3、翻译粗糙，且不够系统
4、年代很早，但算不上经典，在今天看来，过于简单和粗糙，后来的很多著作完全可以取代它了，
它或许没必要再出现在很多的推荐书单上了⋯⋯
5、内容陈旧，一小时翻完
6、“新闻出版自由很大程度上是政府为了树立民主的形象，而编造的神话，实际上没有一个政府—
—无论它是民主的还是专制的，允许大众媒介免受某种形式的规定和限制而自由发展。”
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