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内容概要

编辑推荐：百年品牌营销。 在历史上，通路和零售业是依附于制造业的，然而沃尔玛却改写了这一历
史。沃尔玛对大量品种的品牌低价销售，同时又提供杰出的服务和保证，低价优质挑战传统零售业，
引发了零售业的革命，同时从根本上提升了零售业的战略地位。正如沃尔玛总裁山姆·沃尔顿说：“
作为一个公司（沃尔玛），我们的目标是不仅为顾客提供最好的服务，而且具有传奇色彩。” 想详细
了解这个世界上最大的零售王国吗？阅读本书可找
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书籍目录

营销策略
1 营销理念
2 创新策略
细节创新经营方式的创新
销售策略的创新领域的创新
3 广告思路
4 网络营销
5 客户满意策略
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