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《中国互联网协会全国大学生网络商务》

前言

2007年全国大学生网络商务创新应用大赛，历经近7个月的活动落下帷幕。在这两百多个日日夜夜中，
参赛同学们在老师、专家以及各协办单位的教官们的帮助和指导下，都取得了很大的收获。收获不仅
仅表现在是否得奖上，更重要的是同学们有一个机会来展示自己的才能，学到了书本以外的东西，同
时，经历和实现了一个自我完善、自我超越的过程。信息化是当今世界发展的大趋势，是推动经济社
会变革的重要力量。大力推进信息化，是覆盖我国现代化建设全局的战略举措，是贯彻落实科学发展
观、全面建设小康社会、构建社会主义和谐社会和建设创新型国家的迫切需要和必然选择。自1994年
至今，互联网走进中国已经有第14个年头，虽然时间不长，但我国互联网规模、应用水平和对社会经
济等各方面的影响都发展得非常快，网络商务也得到了发展。但是我国在网络商务方面，特别是在中
小企业网络商务的开展方面，应该说还是有差距的。其中一个重要的原因就是人才匮乏。尽管这些年
来，我们的高等院校在培养网络人才，包括网络商务人才方面，做了很多努力，但还不能够满足各个
行业、广大企业的需求。这次活动得到了中国建设银行、淘宝网、中国制造网、买麦网、腾讯网等国
内外知名企业的支持，就突出表明企业对有知识、有实践经验、掌握技能和了解市场情况的人才的迫
切渴望。举办这次活动的目的就是要创造一个平台，为广大同学们在学习的同时能够得到实践，在学
校环境下获得知识的同时，能够了解企业，更快地成长为各行各业企业所需要的网络商务人才。最后
，我希望同学们经过这次大赛的磨砺，能够对互联网有更深刻的了解，对网络商务有更深刻的了解，
希望大家能够在未来的职业发展之路上进一步努力，关心和促进网络商务的发展。
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内容概要

《中国互联网协会全国大学生网络商务创新应用大赛:优秀案例选辑》分为两大部分：第一部分介绍了
大赛的背景及其基本策划、竞赛规则；第二部分由20个在大赛总决赛中胜出的优秀案例组成，每个案
例都包括了参赛团队的背景及其团队成员的构成、参赛与选题的过程、参赛方案简介和详细的方案设
计（包括深度的分析）、参赛方案的实施活动、竞赛结果、专家点评等内容，并尽可能保留、展示出
竞赛者参赛时的状况和参赛历程，使读者感觉亲临大赛之中。中国互联网协会主办的"建行'e路通'
杯2007全国大学生网络商务创新应用大赛"于2007年10月底开幕，2008年5月圆满闭幕，历时近7个月。
大赛面向全国的高校和职业院校，以企业真实问题作为比赛内容，参赛选手不仅要为企业策划方案，
而且还要实施方案。
《中国互联网协会全国大学生网络商务创新应用大赛:优秀案例选辑》可作为参与新一届大赛的学生的
指导用书，也可作为高校、职业院校电子商务等专业的实践教材。《中国互联网协会全国大学生网络
商务创新应用大赛:优秀案例选辑》为关注大学生职业能力发展、相关专业建设和人才需求的师生、业
界人士提供了有益的参考，也为企业提供了很多网络商务创新应用的启示。
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编辑推荐

《中国互联网协会全国大学生网络商务创新应用大赛:优秀案例选辑》含大量企业案例与高校成功实践
内容，创业带动就业，实践提升教学。
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精彩短评

1、一般，因为参加比赛要用才买的
2、2010年9月26日开始翻
3、不错
4、电子商务新手级别的书
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精彩书评

1、如果是新手，刚接触电子商务的话，推荐你看看。明白电子商务的大概流程，如果你想通过这本
书变成网络大咖。。那就别了。。这本书适合指出电子商务大致的东西。全而散。如果你是大虾级别
的。。。这本书。。。就像对大人来说的连环画了，，，瞅瞅笑笑也就算了。。
2、因为要参加和组织我们学院的这项赛事所以翻了几遍。首先是很震惊，原来全国有这么多高校都
有电子商务这个专业了。电子商务专业一般隶属经济管理学院。这书的项目基本上完成于2008年上半
年，代表了当时中国电子商务专业大学生的较高水平。说这书的局限性大是因为：（1）收录的多数
获奖项目是帮赞助商做广告的。因为赞助商包括建行，淘宝，买卖网，腾讯博客，所以基本上大多数
的项目就是在用这些工具做广告。（2）技术比较低。虽然我只是电子商务的业余爱好者，还是能看
出这些项目的技术含量不高。淘宝开店冲话费，开企业博客，可以看出来，很多所谓的效果都是参赛
选手自己刷出来的，参赛者缺乏真正意义的创新。如果你打算参赛的，这本书倒是可以参考下，找找
获奖作品的共性。如果打算真正了解电子商务，这本书不推荐。
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