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内容概要

市场调查及其分析预测已有100多年的历史，在这100多年的发展历程中，市场调查的研究内容以及它
在企业决策中所起的作用已经有了巨大的突破，有关市场调查的理论和方法也在不断地发展与完善。
近年来，随着社会主义市场经济体系的建立，市场调查事业在我国发展迅速，众多工商企业、广告经
营企业已越来越重视市场调查。在高等院校，市场调查课程作为市场营销专业的核心课程以及经济类
、管理类的专业必修课程也越来越受到重视。本书正是顺应这一趋势，为满足市场调查实践和教学需
要而编撰。
　　本书系统介绍了市场调查的概念和基本原理，并结合市场调查的实践介绍了相关的方法，内容浅
显易懂，实用性比较强，同时每章后附有复习与思考，以帮助读者更好的地把握所学内容。本书既适
用于国民教育系列的各个层次，也能让从事市场调查和市场营销的人员实用参考。
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精彩短评
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