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《市场调查与预测》

内容概要

《市场调查与预测》分两大部分，前半部分侧重于对于市场调研的基本概念和功能的阐述和实用调查
方法的介绍，目的在于培养学生的市场调研意识和实际工作能力；后半部分介绍了各种常用的市场预
测方法，侧重于对预测结果的分析和方法和运用，目的是培养学生的分析和判断能力。为了使读者能
够了解国际市场上关于市场调研的情况，在市场调研部分，加强了对外国一些公司的市场调研情况和
具体做法的介绍。
为了培养学生的实践能力，《市场调查与预测》注得对可操作性技术的说明。为了提高学生的综合性
素质，《市场调查与预测》在章节后面的复习思考题中，特意增加了关于实际练习、实际操作和案例
分析题等方面的内容。在预测部分的复习思考题中，主要运用一题多解的方法提高学生的实际预测能
力，同时可以方便教师组织学生进行教学实习和开展课堂讨论。为了帮助企业开展市场调研活动，《
市场调查与预测》增加了对具体工作内容的说明，例如，对广告公司市场调左策划书的说明；对企业
撰写市场调研大纲的说明；对市场调研所告内容的说明；对于具体的市场调研方法和信息收集工作的
说明等。为了兼顾学生的实际水平和使用者的习惯，《市场调查与预测》注重说明语言的通俗性。因
此，《市场调查与预测》既适宜作大专字校市场营销、经济管理和企业管理等专业的市场调研和市场
预测课程教科书，又可以作为非经济烃专业本科教材，也可以作为企业对市场营销人员进行在职培的
教材，还可以作为在职人员工作中的备用书和进行市场调研工作时的参考资料，尤其适宜作高等职业
教育（普通高等教育）的教科书。
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书籍目录

第一章 市场调研概述
第二章 市场调研类型与策划
第三章 调查问卷设计
第四章 询问调查法
第五章 观察调查法
第六章 实验调查法
第七章 抽样调查法
第八章 市场预测
第九章 定量预测法
第十章 定性预测法
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