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内容概要

内容提要
本书综合运用心理学、市场学、社会学、经济学、伦理学等学科的基本原理，对市场
营销中的诸现象进行了较为系统的分析。全书内容丰富，理论联系实际，深入浅出，简
明易懂。可以作为大专院校管理类专业的教学用书，也可以供经济管理部门干部、企业
的经理、厂长、营销人员、产品设计人员、计划人员等自学和培训之用。
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