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《市场信息学》

内容概要

《市场信息学》的內容可分成两部分，一是有关信息和市场信息的概念及其作用，包括第1章信息的
基本概念、第3章市场信息及过程管理、第4章市场信息的经济分析；二是有关信息处理的技术和方法
，包括第2章信息技术基础、第5章信息管理与信息系统、第6章信息系统的开发。各章节循序渐进，系
统的介绍了电子商务活动中信息运用和处理的过程。
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