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内容概要

面对公司纷繁复杂的各种事务，你是否觉得难以下手?如果你的公司处于行业领导者地位，你是否觉得
可以轻松取得竞争胜利?而如果你的公司规模很小，你是否就觉得无力与强大的竞争对手抗衡?这些问
题都可以在本书中找到答案。亚历山大·希亚姆教授以平实幽默的语言与你讨论了市场营销中的各种
问题，向你说明如何进行制订计划、推销产品、策划广告、印制宣传材料和维护网站等营销活动。

　　本书不仅有着系统的章节安排，还有实用的技巧提示和现实案例分析。你不仅能从中学习到全面
系统的营销理论知识，也能从各种成功和失败案例中受到启发。优秀的营销策略适用于任何行业、任
何企业，它是所有商业活动中最富创造性的工作，它能在所有地方创造奇迹!
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精彩短评

1、看到第4章了。看得第一本关于marketing的书，很不错！语言平实，即学即用，看来dummies系列
是个找入门书的好地方。 前6章的收获占70%，后面10多章学到的很少，主要是相关性不大。
2、阿呆系列有一部力作，学习了，呵呵
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精彩书评

1、原书名字是： Marketing for Dummies，及市场营销初级读物却被翻译成了《从营销计划到销量倍增
》定位就是一本入门书。前6章不错，后面的10多章节涉及电视营销啊，邮件直销啊，估计用不到。讨
论了产品定位，潜在客户的需求和形象，定价策略，推广策略，产品的生存期，营销计划的格式和作
用等，市场调研，市场数据的含义等。看后各个方面都知道个大概，还需继续扩充知识。
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