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内容概要

不同的行业有着不同的生产、消费特征和社会背景，从而决定了不同的品牌历史发展沿革。但无论品
牌如何发展，归根到底，都要回到企业和行业中来。在这里，我们期望站在不同的行业的高度，以全
局的眼光和发展的视野看待中国市场品牌的发展与变迁，审视品牌现状，透析品牌内核，总结品牌规
律，探寻品牌趋势，为企业的品牌规划、塑造和传播，提供一些从市场背景、品牌格局到战略技术层
面的启发。
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精彩短评

1、选了一些看，不错的分析报告。就是有点老，升升级会更好。
2、04年出版的，有点老。有些关于品牌的发展、分析，有参考价值。
3、昨天下午翻了下
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