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内容概要

通过详实的案例，解读电子商务在数据分析、IT、市场、运营4个维度上的定位之道，在帮助高管们了
解一整套运作流程后，就投资产品和客户、资本运作这两个管理核心与企业家们进行分享，同时也针
对实践中会遇到的常见问题做出列举和解答，是一本企业通过电子商务之路进行商业模式变革的工具
书。
《外贸电商定位——网商成功之道》适合有进取心的外向型企业、意欲开拓海外市场的制造业企业、
想通过外贸电子商务创业的人士，以及怀抱中国梦的外贸企业家及高管、企业营销总监、企业销售经
理、企业企划总监、国际贸易人士等阅读和参考。
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