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《商业地产选项全攻略》

内容概要

《商业地产选项全攻略》主要包括商业地产地块定位攻略、商业地产招商定位攻略、商业地产运营定
位攻略三部分内容。书中提供了大量实用表格、规范、工具，可以适当修改后运用。同时，书中提供
了经典案例，供相关人员管理、培训、策划时借鉴。
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作者简介

吴日荣，法学学士，武汉大学在读MBA，高级物业管理师，高级市场营销策划师。曾在中原地产、石
井地产、神舟长城建设集团供职，现任任达集团首席运营官，统管范围涵盖旅游地产开发经营、工业
园及农贸市场租赁、物业管理等项目。对购物中心、物流园区、旅游地产、专业市场、社区商业、写
字楼等项目有一定的认识和研究，精通房地产项目的投资、开发、管理及经营，在地产开发、房屋租
赁、物业管理方面有丰富的实战经验和广博的理论知识。
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章节摘录

版权页：   插图：    2.封闭楼梯间 封闭楼梯间除应符合一般楼梯间规定外，还要符合下列规定。 （1）
当不能天然采光和自然通风时，应按防烟楼梯间的要求设置。 （2）楼梯间的首层可将走道和门厅等
包括在楼梯问内，形成扩大的封闭楼梯间，但应采用乙级防火门等措施与其他走道和房间隔开。 （3
）除楼梯间的门外，楼梯间的内墙不应开设其他门窗洞口。 （4）通向楼梯间的门应采用乙级防火门
，并应向疏散方向开启。 3.防烟楼梯间 防烟楼梯间除应符合一般楼梯间的有关规定外，还要符合下列
规定。 （1）当不能天然采光和自然通风时，楼梯间应按规定设置防烟或排烟设施、消防应急照明设
施。 （2）在楼梯间入口处应设置防烟前室、开敞式阳台或凹廊等。防烟前室可与消防电梯间前室合
用。 （3）防烟前室面积不应小于6平方米。 （4）疏散走道通向前室以及前室通向楼梯间的门应采用
乙级防火门。 （5）除楼梯间门和前室门外，防烟楼梯间及其前室的内墙上不应开设其他门窗洞口。 
（6）楼梯间的首层可将走道和门厅等包括在楼梯间前室内，形成扩大的防烟前室，但应采用乙级防
火门等措施与其他走道和房间隔开。 （四）疏散楼梯 购物中心中的室外楼梯，如果符合以下要求时
可作为疏散楼梯。 （1）栏杆扶手的高度大于1.1米，楼梯的净宽度大于0.9米。 （2）倾斜角度小于45
°。 （3）楼梯段和平台均应采取不燃材料制作。平台的耐火极限大于1小时，楼梯段的耐火极限大
于0.25小时。 （4）通向室外楼梯的门宜采用乙级防火门，并应向室外开启。 （5）除疏散门外，楼梯
周围2米内的墙面上未设置门窗洞口。 （6）疏散门没有正对楼梯段。 （7）室内疏散楼梯两梯段扶手
间的水平净距大于15厘米。 （五）消防电梯 购物中心消防电梯的设置应符合下列要求。 （1）消防电
梯间应设置前室，前室门应采用乙级防火门。 （2）前室宜靠外墙设置，在首层应设置直通室外的安
全出口或经过长度小于30米的通道通向室外。 （3）消防电梯井、机房与相邻电梯井、机房之间，应
采用耐火极限不低于2小时的不燃烧体隔墙隔开；当在隔墙上开门时，应设置甲级防火门。 （4）在首
层的消防电梯井外壁上应设置供消防队员专用的操作按钮。消防电梯轿厢的内装修应采用不燃烧材料
且其内部应设置专用消防对讲电话。 （5）消防电梯的井底应设置排水设施，排水井的容量不应小于2
立方米，排水泵的排水量不应小于10升／秒。消防电梯问前室门口宜设置挡水设施。 （6）消防电梯
的载重量不应小于800千克。 （7）消防电梯的行驶速度，应按从首层到顶层的运行时间不超过60秒计
算确定。 （8）消防电梯的动力与控制电缆、电线应采取防水措施。
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编辑推荐

《商业地产选项全攻略》可供商业地产从业人员及策划、管理人员使用和借鉴，也可供有志于从事商
业地产的人士参考。

Page 7



《商业地产选项全攻略》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 8


