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内容概要

《传媒之城：媒介视野下的城市中国》希望把（城市）空间的商品化、信息的商品化及在这一过程中
人与人社会关系的变化置于一个相同的语境下进行思考。这一语境一方面基于国内1978年改革开放后
的城市化、市场化路径，以及已有阶级关系的分化和新社会阶层的出现、重组；另一方面基于全球范
围内20世纪70年代开始的资本、社会转型。即，对同步行进的中国城市化与媒介市场化的考量，既要
考虑国内的环境变化，也要考虑全球范围内资本的走向和变化。
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韩素梅，浙江工业大学人文学院副教授。2011年9月-12月获得浙江省人力资源厅“浙江省新世纪151人
才工程”出国进修项目之加拿大西蒙菲莎大学传播学院访问学者。
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