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内容概要

中南大学中国文化产业品牌研究中心是中国第一个研究文化产业品牌的专门机构，是中国第一个发布
文化产业品牌的学科平台，是中国第一个文化品牌年度发展报告诞生地。《中国文化品牌发展报告》
每年发布一次，立足“经济体量、年度业绩、业界声誉、社会影响、品牌价值”总原则，
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精彩短评

1、就是一堆品牌的官样公关稿，毫无参考价值。
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