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内容概要

2011年，苹果在全球卖出了近1亿部iPhone。也就是说，仅在这一年当中，全世界每75个人，就有一个
人买了一部iPhone。同年第四季度，苹果卖出了1540万台iPad。这个数量比同期全球台式计算机的市场
还大，也比PC市场占有率第一的惠普卖出的笔记本电脑还多。
这些智能设备还不是重点，重点是它们搭载的上网功能很快将会重新定义这个世界。
当初，互联网还被我们“拴”在桌上，它就已经重新定义了出版、零售、游戏、电影、音乐、广告，
甚至是社交，现在，这头猛兽脱了缰、长了脚，可以跟着人们到处跑，请问这个世界还有什么事情能
不被它重新打造呢？
所以，营销当然也无法幸免。
这里所谓的营销，不是那种“在家赚钱”、“网站冲人气”的不入流的伎俩，更不是什么“粉丝加油
赞”的选举口号。这里的营销，是扎扎实实地从产品、定位、价格到客户，不断改良商业模式的“市
场学循环”。
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精彩短评

1、果然图书馆的书都不在豆瓣的常读。本来以为是介绍APP营销的。略读了一下。文风不太对。示意
图略LOW 。不喜欢
2、浅显易懂，不过没有什么实战性。
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