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内容概要

本书共9章，分为3篇。第1篇为SEO理论，包括SEO概述和搜索引擎揭秘；第2篇为SEO实战，包括网站
分析方法及优化计划、网站内部优化、网站外部优化、白帽、黑帽和灰帽；第3篇为SEO进阶，包
括SEO综合实战、搜索引擎发展趋势、SEO工具介绍。
全面、深入讲解了网优化的整个流程，涵盖SEO的计划、策略、服务器和域名选择、网站架构、关键
词布局、内容优化、外链建设、效果监测、优化策略调整等过程。
全面涵盖市场分析、竞争对手分析、架构筛选、内链设置、关键词挖掘及布局、代码优化、导航优化
、地图优化、URL优化、内容优化、权重调配、外链建设、友链交换等技术。
重在实战，重点介绍了505个实例、58个小案例和3个综合案例，并提供13.5小时配套多媒体教学视频辅
助学习。
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8.8 本地搜索 303
8.9 完善收录技术 304
8.10 小结 304
第9章 SEO工具介绍（ 教学视频：112分钟） 306
9.1 站长之家工具 306
9.2 站长帮手 309
9.3 爱站 312
9.4 追词助手 315
9.5 草根站长工具箱 318
9.6 Bing外链查询工具 321
9.7 百度指数 322
9.8 百度搜索风云榜 324
9.9 Google趋势 325
9.10 Ranknow网站助手 328
9.11 奏鸣批量查询 331
9.12 Alexa.cn 333
9.13 金花日志分析器 334
9.14 Open Site Explorer 336
9.15 GTmetrix 340
9.16 谷歌网站管理员工具 342
9.17 百度站长工具 345
9.18 小结 348
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精彩短评

1、很水的一本书，更推荐SEO每日一贴的那本。
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