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内容概要

市場競爭鬆弛了束縛，早先備受壓抑的表意形式與內容，現在得到消費者支持，得以浮現與繁榮。另
一方面，歷史進程顯示，假使只是競逐利潤並聽任私人分配利潤，假使只是遵循經濟動能，市場反而
必然造成傳媒公共性的萎縮，不是擴大。作者立基於在地的國際主義關懷，彰顯批判的傳播政治經濟
學視野，通過理論的梳理及辯論的迻譯，以及針對西歐、北美與亞洲（台灣及中國大陸）傳媒，進行
個案研究暨跨國比較，論證傳媒經濟與社會效益的協調，公民傳播權及消費者身分的兼顧，無法聽任
傳媒競爭而自動完成。反之，政治力理當通過周詳的公共政策，積極規範傳媒的市場結構，宏觀調節
傳媒收入的分配，創設經濟規模充分的公共傳媒，佐以適格的問責制度，以及相應的社會監督，庶幾
傳媒表現得以服務而不是傷害，厚植而不是淺薄民主文化。
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作者简介

政治大學新聞系學士、碩士，英國李斯特（Leicester）大學博士，現任政治大學新聞系教授；《台灣社
會研究季刊》編輯委員、「媒體改造學社」與「台灣媒體觀察教育基金會」成員。著有《廣電資本運
動的政治經濟學》（1995）⋯⋯等書，（參與）翻譯的圖書包括《論市場社會主義》（John Roemer,
1994/2005）、《傳媒、市場與民主》（Edwin Baker, 2002/2008）、《傳播理論史：回歸勞動》（Dan
Schiller,1996/2010）等。
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精彩短评

1、第十三章 中國輿論監督的論說與實踐

2、冯的路径与赵、李不同，较少宏大叙事，更多地关注产权配置与规制政策
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章节试读

1、《傳媒公共性與巿場》的笔记-第305页

        援引李金銓謂80年代之臺灣電視「一方面以利潤掛帥的娛樂性節目爲主體，另一方面則在新聞與
言論上鞏固保守的現狀與意識形態」不是很像三十年后之今天的中國大陸電視嗎？
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