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内容概要

《全网营销——网络营销推广布局、运营与实战》相对全面地介绍了互联网的运营思路和实操方法，
深度分析了大环境下的三网合一流量循环系统，将传统营销、网络营销、移动营销“串联”顶层布局
，并且对每一个体系拆分关键营销因素，以实现从思维迭代到落地实操的虚实结合。传统营销主要从
电话营销、会议营销、产品营销等方式进行多维度分析，既保留了原有的优势，又能快速和互联网结
合；网络营销针对传统企业转型提升销售额，以及深耕行业搭建细分垂直电商平台两个方面进行分析
，并提前做好顶层设计预案和执行方案；移动营销主要通过微信、微博、APP 等平台“引爆”流量，
利用“三七理论”重点引流，辅点以品宣模式进行，做到循环数据稳定增量。
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