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作者简介

吴晓波
著名财经作家，“蓝狮子”财经图书出版人，上海交通大学、暨南大学EMBA课程教授，常年从事公
司研究。2009年被《南方人物周刊》评为年度“中国青年领袖”。
主要出版著作有:《历代经济变革得失》《浩荡两千年》《激荡三十年》《跌荡一百年》《吴敬琏传》
《大败局》《大败局Ⅱ》。其中《浩荡两千年》被评为“2012读书盛典年度影响力图书”，《激荡三
十年》被评为 “2008年《新周刊》新锐榜之年度图书”，《跌荡一百年》被中国图书评论学会评为
“2009年度十大图书”，《大败局》被评为“影响中国商业界的二十本书”之一。
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精彩短评

1、内容寥寥，图片多多。当做一个图集看看还不错
2、电子商务基本概念和优秀企业的简要介绍，内容比较广，没有沿着逻辑线进行深入的探讨，有一
点泛泛而谈，但是作为初步了解电商足够了。几个关键要素：平台提供的商品信息流和消费大数据，
资金流需要好的支付平台，物流需要高效的物流系统，在快速发展的过程中需要不断的与资本博弈，
以资金来换时间。
3、就吴晓波的水准来说，多了故事少了观点。因为本身是纪录片的文字稿，所以还不如直接去看纪
录片地好。更多是速浏览梳理个过程，中间看看自己还不了解的辛秘。
4、感觉像是在读杂志，这本书的内容实在是不敢恭维，作者太敷衍了。
5、对于电商时代的剖析很到位。
6、互联网思维，小而美，客户至上，拥抱变化，大数据。
7、作者用自己视角诠释电商！
8、电商行业一年一巨变，这本书可以帮助详细解中国电商的发家史。第二本感觉可以考虑出版了
9、涨姿势
10、一下午就看完了，比较简单，通俗。就是大概说下目前的电商发展
11、电商时代，网络时代，未来在掌握新科技新思维的人手中
12、看了大半天，开始还认真看看，后面越来越觉得就是用网上的东西拼凑的。而且看的时候就觉得
一直在打广告。
13、看完才注意到是吴晓波写的，介绍了整个中国电商的发展，嗯！
14、各种例举，分析的一般。也许因为电商行业本身发展时间太短，还没有看的太透吧。
15、借这本书了解电商的发展历程，没什么深入的东西。
16、一般
17、原创态度零星稀少，多半是引用和摘录，枯燥感陡升
18、感觉逻辑性不强，作者是在把小报拼接在一起，成了一本书吗？
19、各种新认识吧~把平时注意到的现象进行了总结~可读
20、算是电商的小历史吧
21、看完后能宏观的了解中国电商的发展过程。
22、只能说科普了一点知识，行文逻辑不是很紧凑
23、这其实是纪录片的剧本...纪录片拍的挺好，但写成书就不好看
24、带着目的读书，果然就不一样。在这个碎片化，消息爆炸的时代，要写本电商的书也确实很难。
吴晓波做到了，虽然他并没有深入在电商的最前沿的战场，但作为史书读也是不错的。
串珍珠的绳比珍珠更珍贵。
25、没有太深刻的内容
26、蛮好 虽然浅 但是串联成Storyline本身就是一种价值
27、呵呵呵哒的玩意
28、前人的先见之明只是后人的常识
29、攒的
30、内容确实有点浅，没有深入，只是泛泛而谈，不过看完还是对目前的电商有了一定的了解。
31、参考价值比较小，还是花了两个小时把它看完。
32、这本书真没有什么新鲜的东西，毫无看点，也无分析
33、认认各位大佬的脸，练练翻书的手指头
34、入门级，仅仅是了解
35、2017-06 价格 / 资本 / 品牌 / 物流 / 大数据。
36、当电商故事会看的
37、买了很久的书 最近才看 现在翻来看整个只是一个大事件的记录梳理 很多都是已知的事件。。
38、小波最差的一本
39、京东与当当
40、水汪汪
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41、配合纪录片看完的，书中一处本应是all in one竟然成了only one，错误明显。
42、水货，拼凑而成，毫无深度内容
43、读完，至少最浅的了解了电商时代......
44、四分给了作者的流畅的文笔，让人读了激情澎湃。内容很基础，稍微了解电商的人应该都已经知
道了，对于想要入门的人可以提高兴趣，对事件的整理比较有条理。
45、看的下去，就是好书
46、很水很水的一本书，基本没有实质性的内容，对于真正想了解这一行的帮助不大，但作为入门书
籍，了解一下状况还是不错的。介绍了中国几个主要电商，阿里巴巴、京东、苏宁易购、易趣网、卓
越网、美团、小米、8848的发展，认识了很多电商的大佬。列举了一些传奇性的事件，从电商的起源
、价格、物流、资本、品牌、大数据几个方面，介绍、比较电商这个行业。但是很多东西太浅显，基
本和网站的新闻一个深度，对于电商的那种虚伪的、假大空的赞赏，读起来神烦。尤其是roseonly，我
读这个牌子满脑子就是矫情和忽悠两个词，这也能洗地？当kindle用户都是小白？其他的牌子，比如
黄太吉和钻石小鸟，也是通过这本书营销了一把（我对钻石小鸟感觉不错）。这本书虽然做了不少广
告，好在电商该说到的都说了，虽不深入，但一窥行业全貌，还是极好的。
47、瞧上一眼，懂个大概，所谓互联网+。
48、水货，挂个吴晓波的名字骗钱
49、没什么深度，内容网上随便就能找到
50、讲的真的很没有条理性！而且讲的好泛
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精彩书评

1、一口气读完，也就大概花了1个小时左右。虽然书不是很薄，两三百页的样子，但一来全书基本是
在讲故事，二来内容也没有什么亮点，平时关注关注新闻基本都知道，所以看起来基本一目十行。正
如我标题里写的，这本书作为一本科普书，更适合于对IT不甚了解对读者，可以给他们灌输电商对概
念。但作为一本科普书，内容又讲的不够细致，摊子铺得太的，但每个都没有讲的太清楚。也可能我
作为IT从业人员，对相关对内容比较了解，所以对书的期望和作者对预期不太一致。就我个人感觉，
这本书的风格和《浪潮之巅》有些类似，不过本书选取的样本是与电商有关的企业，而《浪潮之巅》
则是整个IT业界的龙头翘楚。但无论从内容的深度还是广度上，这本书与《浪潮之巅》都有不小的差
距，后者可以给我“以史为镜，可以知兴替”的感觉，但看这本书时，就很难激发我很深入的思考。
不过作者提出（或者是借鉴）的概念很新颖，以目前电商的发展形势，最终“电商”不会再是一种营
销模式，而是像财务、人力等一样，成为企业等必备条件。
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章节试读

1、《商战：电商时代》的笔记-第63页

        “敏锐地洞察人性、贴心地合乎人性，这是所有商者战无不胜的法宝。”

2、《商战：电商时代》的笔记-第110页

        在贝索斯看来，公司有两种类型，一种类型是将精力投入到竞争者身上，想着他们在做什么，怎
么才能把他们打败，这种类型的公司是征服者，他们想征服其他公司。还有另外一种不同类型的公司
，例如亚马逊，更希望自已是探索者，以客户为中心。、

“如果有人问，你会总是想着竞争者还是客户？你必须进行选择。我会选择总是想着客户。我们不会
把大量时间和精力投入到竞争者身上，我们会关注他们在做什么，他们做的事情是否对我们有启发，
以便于我们更好地服务客户。我们真的把所有精力都放在了客户身上，不会花很多时间或精力去考虑
竞争者。”

3、《商战：电商时代》的笔记-第61页

        古今中外的发明，90%的动力源于战争，但这90%以上的科学应用，却都在满足人们对懒惰的享受
。                                               （锡恩公司创始人 姜汝祥）

4、《商战：电商时代》的笔记-第31页

        “十四年的从商，让我懂得了人生，让我懂得了什么是艰苦，什么是坚持，什么是责任，什么是
‘别人成功了，才是自己的成功’。”

5、《商战：电商时代》的笔记-第48页

        “对市场常识的坚持，视用户为上帝。”

6、《商战：电商时代》的笔记-第17页

        “免费是个好东西。”

7、《商战：电商时代》的笔记-第72页

        “改变自己，是为了俘虏‘上帝’，进而改变这个世界，这恰恰是最朴素也是最基本的商业常识
。”

Page 10



《商战：电商时代》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 11


