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内容概要

通过浏览美国六大职业体育联盟及其俱乐部网站，收集体育媒体公关的现实案例和相关文本，全面展
示美国体育组织媒体公关的主要内容、手段及其与组织运行的内在联系，阐明中国体育组织如何借鉴
美国经验提升媒体公关的能力和绩效，提高体育组织运行的效益。
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作者简介

易剑东，男，1969年10月生，江西丰城人。江西财经大学副校长、北京体育大学体育人文社会学博士
生导师、江西财经大学公共经济与管理博士生导师。美国哥伦比亚大学(2012，9―2013，9)访问学者。
教育部新世纪优秀人才支持计划入选者、江西省高校哲学社会科学领军人才、江西省首届中青年哲学
社会科学专家。中国体育发展战略研究会会员、中国社会学会体育社会学会副会长、国家社会科学基
金评委、CCTV体坛风云人物推委及总评委。研究领域为奥林匹克与国际体育、体育政策国际比较等
。
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