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内容概要

本书重点讲解如何开微店、如何做好产品定位、如何注册微店、如何上架产品、如何进行商品推广及
营销、如何管理订单及售后、如何打造自己的品牌、如何经营粉丝、如何做成功的微店。
本书重点内容
入门：了解微商及微店
定位：做好产品定位
开店：微店注册、登录及基本设置
上架：微店添加商品
购物：微店购物流程
营销：微店产品推广
发货：订单管理及售后
打造品牌：品牌效应是盈利的前奏曲
平台：通过公众平台聚集粉丝
微信：推荐宣传平台
盈利：个人、传统商铺与小微企业的微信盈利模式
微信卖酒月销5万
哈爸利用公众号销货日入3.3万
詹思传用微信卖土鸡月入2万
微信创业卖水果：三个小伙瞬间利润翻一番
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精彩短评

1、本人做了也是有好几个月了 刚开始也是什么都不会 也被坑过 新手想做好呢 好的上家固然重要 自
己的努力也是分不开的 我现在做的女装 相互学习87665370

2、1做微商如何找客源 ！ 2   如何精准引流推广 ！ 3  如何与客户沟通交流   ！
4  怎样让自己的信息上百度首页，让客户主动加你！
  以上这些我们包交包会，视频教程不断的更新！微信  【jia448919】 
3、简单介绍微店操作流程的书。里面的一个案例举例，居然就是自己买过的代购，深深的震惊。

Page 7



《微店怎么开》

精彩书评

1、致微商：微商讲师杉杉01【 dfvip10520 】 　　1.如果你在头疼没有客源好友粉丝，那么请来找我！ 
　　2.如果你在纠结找不到好的一手货源，那么请来找我！ 　　3.如果你现在做微商月不过万的也请
来找我！ 　　4.如果你怕囤货没经验又想抓住机遇，也请来找我！ 加V微商讲师杉杉01【 dfvip10520 
】 　　顶峰助力自媒体是一种全新概念的媒体推广方案， 　　通过权威媒体的直接推广，让你的产
品信息直达客户。 　　是目前最直接、最有效的推广方式。 　　效果很好，值得一试！ 微商讲师杉
杉01【 dfvip10520 】 　　顶峰助力自媒体是一种全新概念的媒体推广方案！通过权威媒体的的推广，
让你的产品信息直达客户，是目前最直接的，最有效的推广方式！效果很好，顶峰助力做的是口碑、
实力、效果。全国唯一一家和CCTV合作的战略伙伴。想要做好微商的朋友可以威：微商讲师杉杉01
【 dfvip10520 】 　　自媒体就是以自我为中心,通过新闻媒介的侧面报道,来增加曝光量的途径。 　　
很多产品公司与湖南卫视的《天天向上》《快乐大本营》,江苏卫视的《非诚勿扰》,重庆卫视的《美
丽俏佳人》等合作,也包括我们顶峰与CCTV发现之旅《领导者说》的合作,都是在打造属于公司的自媒
体。 　　自媒体的好处 微商讲师杉杉01【 dfvip10520 】 　　(1)提高知名度与品牌的影响力。 　　(2)
辅助引流。通过电视与媒体的报道,观看到节目和新闻报道的客户就会主动来需求合作。既精准量又大
。 　　(3)增加说服力。你自己说自己好,永远不如别人说你好更容易让人信服。同时,说你好的人又是
媒体,更增加了客户对你的信任,更容易成交。 　　(4)百度优势。新闻报道有极大的几率上百度首页,这
样再一次间接的起到了精准引流的效果。无论是零售还是招代理都有极大的帮助。 　　和你一起探索
你未知的微商世界 
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