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章节摘录

版权页：   插图：   （2）实施科教兴贸战略的重要意义。为了贯彻实施科教兴贸战略，外经贸部、科
技部、国家经贸委、信息产业部联合工作，共同实施科技兴贸战略，为确立高新技术产品出口在中国
对外贸易发展和国民经济发展中的重要地位创造了良好的环境。此外，转变政府职能，为开拓高新技
术产品的出口市场提供服务保障，加大开拓国际市场的力度。实施科教兴贸战略有助于中国顺应世界
经济和对外贸易结构调整的需要，抓住世界经济发展和产业结构升级的大好时机，提高中国在国际市
场竞争中的地位；有助于提高人民的物质文化生活水平，促进经济的发展和社会的全面进步，增强中
国的综合国力；有助于巩固和发展社会主义制度，实现国家和社会健康的、稳定的发展。 5.“走出去
”战略 （1）“走出去”战略的内涵。早在1998年，江泽民主席在“国有企业下岗职工基本生活保障
和再就业工作会议”上的讲话中提出“进一步研究如何加快实施‘走出去’的发展战略”，使“走出
去”的概念第一次出现在党中央的重要文件中。2000年3月，江泽民同志在全国人大九届三次会议上基
本上就把“走出去”战略提高到国家战略层面上来了。党的“十七大”报告明确指出：“坚持对外开
放的基本国策，把‘引进来’和‘走出去’更好地结合起来，扩大开放领域，优化开放结构，提高开
放质量，完善内外联动，互利共赢、安全高效的开放型经济体系，形成经济全球化条件下参与国际经
济合作和竞争的新优势。”在“十二五”规划中明确指出：坚持“引进来”和“走出去”相结合，利
用外资和对外投资并重，提高安全高效地利用两个市场、两种资源的能力。“走出去”战略是指资本
输出层次，即对外直接投资，到海外投资建厂或投资开店，是产品和生产要素的国际贸易。此战略是
中国出口导向型对外贸易战略的深化和发展。 （2）实施“走出去”战略的重要意义。在经济全球化
背景下，实施“走出去”战略是十分必要的，主要体现在以下几个方面：一是实施“走出去”战略能
够缓解国内的经济矛盾的要求。例如，中国一直面临的内需不足、国内投资不旺与经济超高速发展的
矛盾。同时，也有助于中国经济结构的调整和产业结构优化。二是实施“走出去”战略是对外贸易发
展的要求。
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