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《品牌发展与企业创新》

内容概要

陈培爱、金定海主编的《品牌发展与企业创新》集结了三十多篇来自专业领域的，与品牌发展和企业
创新相关的论文，从多角度、多领域，全方位地探讨了我国广告业的发展现况与存在的问题，探索了
新媒体环境下广告业的转型与升级，广告公司的转型与创新。对于企业品牌的创新与发展，我国广告
代言人的规范，品牌的传播等一系列创新时代的重要命题也给予了关注和探讨。
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品牌娱乐营销的基因法则
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女性化形态在广告设计中的意义
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