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《销售就是讲故事》

内容概要

消费者们想要听故事。换句话说，他们想了解的不是产品的价值和性能，而是品牌的个性。不是所有
的消费者都需要我们用优惠、赠品的方式取悦，他们需要我们用某种情感化的方式来打动。故事关系
着一个品牌成功与否，尤其在这个物质丰盈、精神疲软、注意力稀缺的时代，故事尤显珍贵。没有故
事，品牌就少了人的味道。
《销售就是卖故事》这本书在写作时选取了诸多实用性较高的故事营销观点作为论述重点，并以名企
名人的故事作为佐证，从故事的价值、故事的类型、故事的主题、故事的技巧、故事的渠道等方面对
故事营销进行了全方面解说。希望本书能够很好地帮助大家用故事成功搭建这座沟通情感的桥梁。
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《销售就是讲故事》

作者简介

方永新，就读华中科技大学，学习之余喜欢研究营销和人力资源。他认为：营销一定要有不断创新的
思想，采用创新的做法，才能与时俱进。著有畅销书《别让求职卡在面试上》。
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精彩短评

1、所有的叙述都可以忽略。故事可以作为公关案例。再一次被这种没有干货的营销书给骗了。
2、我给行长说书看完了还给您，行长潇洒地说这是送你的。我该说谢谢吗？？？
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精彩书评

1、书还么有全部看玩 就想要评论了  在较差和 还行之间  真的是浅显的道理，以为他要讲多少故事，
完全就是他讲故事欺骗了我们  真的要差评 看题目还觉得不错 有点失望基本讲的就是一些品牌故事，
不管是logo的故事还是那个主人公的故事，总是有点故事让人们记住了你，他的基本点就是让我们做
销售的时候讲一个梨子  说白了就是自己亲身经历过的事

Page 7



《销售就是讲故事》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 8


