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内容概要

当代最具影响力、且最受欢迎的设计公司之一:Apple，无庸置疑是这个时代最伟大的创新企业，树立
了整个消费性电子产业追随的设计风格典范。它是全球最有价值的科技公司，在国际红点设计价值排
行上高踞榜首，iMac、iPhone、iPod与iPad等产品的相继问世，更改写了电子产品设计史、影响了现代
生活的消费与娱乐文化。
2011年，适逢苹果公司成立35周年，德国汉堡艺术与工艺美术博物馆针对苹果设计举办展览，呈现苹
果令人惊艳的设计语汇与设计法则。这是首次以博物馆的视野，检视苹果这家科技公司的设计产品演
进，并从工业设计史、营销管理、社会文化等面向，探讨苹果设计的内涵与价值。德国设计学者也特
别撰文剖析百灵设计与设计师迪特．拉姆斯，对苹果设计的影响与启发。
本书完整收录了自1997年，乔纳森．艾夫接管苹果设计部门后所开发的苹果产品。从iMac G3扭转公司
营运、掀起产品设计革命，到让全世界消费者引颈期盼的一代代新产品，艾夫和他团队设计的所有产
品首次被集结起来。
除了1997-2011年全系列的Mac、iPod、iPhone与iPad之外，本书还包含Apple工业设计团队所设计的各
种周边产品，从AirPort、屏幕、键盘鼠标甚至耳机，都收录在内。iPod问世，是苹果设计走向极简的
里程碑！
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精彩短评

1、称得上是年鉴
2、在设计周苹果设计之弧展览上买的，有点小贵，不过内容不错，尤其是关于设计方面的剖析。10篇
文章很详细，并且都是论文样式，每篇都附有引用的文章，十分严谨。后面的插图很完整的记录了苹
果的产品，既然不能收集到这些实物，收集到这些图片也是不错的。
3、因为与要写的毕业论文极其相关，所以在方所速翻了一遍。不得不说国外的大牛对于苹果也是极
尽溢美之词，翻译得十分流畅、专业。很有借鉴性，就是价格偏高，全彩页，又重，而且插图明显多
于文字，相比之下分析的文字过于寥寥了。
4、苹果设计的核心是以乔纳森·伊夫为首的设计团队，传承博朗50年代极简纯粹的德国包豪斯风格，
恪守迪特尔·拉姆斯制定的10条设计准则：创新、实用、美观、直白、中性、诚实、恒久、缜密、环
保、极简。
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