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《绝密原型档案》

内容概要

本书重心是阐述如何设计产品原型，笔者根据多个项目的实战经验，在解读原型制作过程的同时分享
了一些切实有效的工作方法。
本书共有8章。第1章和读者一起探索产品设计的创意，设计是一个创意的工作，这一章可以让大家了
解，从什么都没有到形成一个有趣的想法的过程。第2章讲解用户研究工作，探索用户研究的方法。
第3章介绍原型流程设计，解析如何将真实世界的事件流程转化为线上的产品流程，以及如何把流程
设计过渡到页面设计。第4章讲解页面设计，在内容结构的基础上，如何以页面目的为导向进行原型
设计。第5章构建了交互的基础理念和思考方式。第6章以移动端为主要平台，整理了原型设计的规范
，以及视觉设计之前的准备工作。第7章讲解沟通方式，主要讲述具体的原型文档制作方法，并且，
笔者结合书中的案例制作了详细完整的原型文档，具有较高的实际参考价值。第8 章是关于远程工作
方法的探讨。
本书适合希望进入或者刚进入互联网行业的产品经理与交互设计师等相关人员阅读，也包括在产品的
设计与开发环节中需要了解产品原型设计或与之设计师协作的相关人员（如用户体验设计师）。
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作者简介

Gara， 人人都是产品经理网站专栏作家，起点学院导师团成员。
在人人都是产品经理分享的多篇文章引起产品经理圈广泛关注，其中作品《绝密原型档案：看看专业
产品经理的原型是什么样》浏览量为34万+，位居人人都是产品经理官网评论数排榜首、点赞数榜首
、收藏数榜首，同时，该作品被数十家媒体转载发布，全网阅读量破200万。
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精彩短评

1、冲着封面买的，读完发现狗尾续貂，后半部分贴图较多，对后台设计的介绍可以再详细些或许更
好。
2、很形象的介绍了产品经理的日常工作内容、比如原型图设计、逻辑梳理、与各部门协调的沟通方
式，个人觉得这才是产品经理最夯实的基础。刚入门的PMer通过这本书可以做工作前的预热，已入门
的PMer通过阅读可以借鉴参考人家的工作方式~  推荐！~
3、内容很基础，但产品流程比较全面，适合给想入门产品经理的人看一个比较清晰的轮廓。
4、适合入门的人看，价格偏贵，职位严重供大于求，入行需谨慎。
5、其实也不是什么绝密，但是对于工作的流程和输出的材料规范，到时写的很详细。内容虽然不深
，但是了解这方面的内容，对于初学或者草根来讲，可以提升很大的专业度。
6、有深度
7、再读的时候和第一次读的时候感受完全不一样了。
8、不值，有点像骗人的
9、很多有用的信息，也相对系统
10、适合初级产品经理，理清“为什么要这样设计原型”的思路。书中图和标注很多，对于画原型是
不错的参考。
11、按照产品从无到有的流程描述了产品汪的日常工作，前半本还有些工作中的思考，后半本基本就
是在贴原型了...不推荐任何阶段的产品汪阅读。
12、我读过最接地气的产品经理入门书，五星推荐。
13、看的云里雾里的，虎头蛇尾，还是老曹推荐的，辣鸡！
14、总是觉得作者的名字有点眼熟，就是才想起以前收藏过的一个网页，就是这个作者写的，前面写
的挺不错的，逻辑思维缜密，后面关键关于原型的部分却是大片的贴图，未免虎头蛇尾，如果像《人
人都是产品经理》一样给出电子版下载地址就更好了。书名更建议标注app原型档案，还有关于后台
设计的部分是不是可以写得更多点，两页未免草草了事。书的装帧和印刷真心差了点，希望再版的时
候更好。
15、只有前端。并且太过入门，新手可看。入过门的就别看了。
16、为啥不能打零分，首先是个标题党了，其次通篇废话连篇，干货太少，几个小时就读完了，看完
就一个感觉，现在的人太浮躁了，这样的就敢出书圈钱了
17、看完即忘，衰。。。
18、产品经理、交互设计师入门书籍。
19、入门⋯⋯
20、一本很适合0-1岁的PM学习的书，帮助平时写文档或者画原型缺乏逻辑和原理的PM梳理和建立自
己的工作管理方式。
21、故事型的描写，以邮件串通全书，不太喜欢这种风格，邮件内容没有什么用处，很干扰。其他方
面还可以，用户画像这一块不错，再者就是原型元件的分类还不错，相对较全面。建议看看她写的那
两篇发到网上的文章，也就够了。
22、怎么说呢，这是一本初学者看的书，不过对我这种没有系统的学过的二把刀来说算是一种印证，
证明二把刀也有几把刀。

现实的业务流程图/泳道图，业务逻辑流程，页面设计，prd说明，这些都没问题，实操的基础手段。
有特别的吗？没有什么，不过那最基础的不就是最常用的，无论如何也算是一种梳理吧。

行文不大喜欢，净整些没用的好玩的东西，浪费时间。

工作这么点时间就出书也算是醉了，对于这么有胆识勇气行动力的人必须点个赞。
23、学到很多东西，很不错
24、查漏补缺还行
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25、作者文笔和逻辑性都不错，不过内容本身实际过于偏离实际工作。按照这种标准做的原型，修改
起来真心绝对要是噩梦。。。。除非产品只敢交互设计师的活，不然广大产品千万别愣得把自己当原
型设计师用了。
26、骗钱
27、价格很贵，且虎头蛇尾，最后重要的部分就狂贴图了事了，看的心塞，该讲的都没讲。
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