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精彩短评

1、嗯，部分内容确有启发
2、比较成体系。由于是翻译作品，所以读起来还是乖乖的。
3、字字珠璣，寫的非常好，翻譯得也很好。就是書名翻譯得差了一點。
4、1
5、很好的书，想了解content marketing一定要读。
6、对于做市场推广的人来说，实在是非常使用的实战手册。特别是social mkt和digital mkt的部分受益
匪浅！本书唯一的遗憾大概就是翻译。
7、不错的
8、市面上内容营销最全面的一本书，推荐！！！
9、应该算是营销历史课程，19世纪的例子，对刚入门的人应该是不错的一本科普。
10、真的很棒 需要多读几次
11、部分章节还可以。其实我觉得原著应该是不错的，毕竟外国人都很擅长将复杂的问题深入浅出。
然而翻译太烂了，句子完全不通顺，阅读体验太差了。对了，内容营销这个东西，还真算不上是某种
理论，能写一本书也是不容易。另外，我觉得文章要想出彩，多结合一些案例可能更有说服力。
12、前半部为我指明了一条职业发展方向，后半部的实践指导有点太过理论化。
13、公司出书也是内容营销的一部分，这点上这本书甩了腾讯的社交红利不知道几条街，充分证明了
是否关注客户所需所带来的体验感上的差异
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章节试读

1、《自营销互联网方法》的笔记-白璧微瑕或差强人意

        1. 消费者不再购买我们的产品和服务，他们购买的是我们的方法解决他们自己的问题。

2、《自营销互联网方法》的笔记-第1页

        【】是标题
##是自己的总结
其他未标注的是书摘

内容营销的最大挑战之一就是现客户需求，后自身需求，并讲述有关客户的故事。

你的客户关注的不是你、你的产品或你的服务，而是他们自身。......我们需要关注我们的客户和少关
注我们的产品。是的，你没听错：为了提高销量，我们需要减少产品和服务的推销。

对于营销，思想上你需要别出心裁；关于如何打入市场，行动上你要独树一帜。

内容营销是创建及传递有价值和引人注目内容以吸引现实的或者潜在的目标顾客的商业营销过程，目
的是促使顾客作出能为企业带来利润的行动。内容营销策略能够利用所有的故事渠道（包括印刷、在
线、面对面、移动通信、社交等）；可以运营在购买活动的整个过程，从引起顾客注意到保持顾客忠
诚，以及团体购买等都可以使用这个策略。

内容营销是关注创造一种有价值体验的策略，是互助的人与人之间分享有价值的内容，这些内容能够
丰富社区生活，并能帮助企业自身成为行业领导者地位。这些内容是引人入胜且高度共享的，最为重
要的是其能够帮助客户自然地发现你的产品和服务恰好是他所需要的（而非是从前那种呆板刻意为之
）。

内容营销是拥有媒体而不是租用媒体，他通过持续的创建和侧或内容来吸引和留存客户，旨在改变和
改善顾客行为。

你的顾客在乎的不是你、你的产品或者你的服务，他们在意的是自己的欲望和需求。内容营销就是创
建目标受众感兴趣的信息，通过吸引他们对这些信息的关心（注意力）以达到顾客关注你公司产品和
服务的目的。

【不谈销售的营销】#内容营销本质上是一种需求的沟通与交流，通过对客户的需求信息收集并向其
不断传递有价值的、能够渐进式深入理解的信息，以达到与顾客之间建立情感联系的目的#。这种策
略的精髓在于：我们相信，作为卖方的我们，如果连续不断地向购买者传递有价值的信息，那么最终
他们回馈给我们的将是业务往来和对我们的忠诚。

#内容营销的目的在与唤起顾客的购买心理，让其在充分了解此领域的时候恰如其分的切入到顾客的
购买行为中。这可能决定了此种营销的长周期、高忠诚度的特点。#

【直接告知，还是激发兴趣】任何想要把教育和娱乐区分开来的人都不了解二者的本质。——马歇尔
·麦克卢汉
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