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内容概要

本书分为总报告、探索篇、行业篇、区域篇和附录五部分，分别从理论综述、热点分析、区域概览和
实践研究等方面对2014年中国各主要媒体的融合发展进行全面细致地研究分析，思考并解读了“媒体
融合的本质是什么”“传统媒体如何与新媒体在各个层面进行融合”“如何运用互联网思维从简单的
搬运工转向搭建平台的全面融合”等问题。报告中既有专家的研究成果，又有业界实践的探索经验，
对上述问题的回应和讨论，可以作为新闻宣传主管部门的领导和新闻媒体领导思考媒体融合发展问题
时的参考和借鉴。
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作者简介

☆主要观点☆
法律应以“可识别”和“公私属性”为标准，确立个人信息利用的边界，避免“一刀切”
优土、搜狐等互联网媒体向内容发力，自制、独播战略效果较为明显
借助以娱乐内容为核心、以硬件技术为基础的“软硬结合”策略，“芒果TV”开辟了传统媒体转型家
庭大屏幕的重要路径
平面媒体纷纷建立“中央厨房”式的全媒体发布平台
传统报业试水电商，联手搭建全国报业商贸平台
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书籍目录

■2014年度中国媒体融合发展排行榜
■媒体电商发展与地方报业盈利模式变革
■国外媒体融合发展
■2014年报业媒体、广电媒体、互联网行业融合报告
■媒体融合过程中的版权与个人信息安全问题探究
■建设新型媒体集团的路径研究
■媒体融合理论研究综述
■2014年地市媒体融合综述及案例
■北京市、上海市、广东省、湖南省、浙江省、天津市、四川省2014年媒体融合发展概况综述
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精彩短评

1、学习！
2、编的第一本书
3、编辑的第一本书
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