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《微信营销出奇制胜》

内容概要

随着微信的火热，迅速诞生了一种新型的企业营销方式——微信营销。对于企业来讲，微信营销是什
么，企业为什么要开展微信营销，以及怎么开展微信营销，是企业微信运营人员迫在眉睫的工作。作
者自微信公众平台上市以来，一直从事该行业的营销工作，并专心研究相关微信运营策划工作近两年
时间。《微信营销出奇制胜——微信营销策划人员宝典》将微信营销运营策划分为“为什么做微信营
销、怎么策划微信营销、微信营销策划什么、谁来策划微信营销”四个方面来展开论述，希望能给各
位微信运营人员提供相关的运营策划思路。
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