
《有价值的新闻》

图书基本信息

书名：《有价值的新闻》

13位ISBN编号：9787308157946

出版时间：2016-12

作者：[美] 詹姆斯·T. 汉密尔顿

页数：402

译者：展宁,和丹

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《有价值的新闻》

内容概要

市场将信息变成了新闻。一个故事是否会出现在报纸、电视或互联网上，取决于谁对它感兴趣、它对
广告主的价值、组稿的费用和竞争对手的产品。在这本书中，经济学家詹姆斯·T. 汉密尔顿向我们展
示了这些是怎么发生的。他以经济逻辑的“5W”问题为基础，讨论了市场化媒体如何进行新闻选择
，进而解释了媒体偏向/中立、软新闻、电视明星等现象的经济学原因。本书发展了新闻的经济学理论
，分析大范围的媒体市场中动因如何影响新闻内容，并提供政策结论，还告诉我们：通过更深入了解
新闻背后的经济，我们能更好地确保新闻良好地服务于公众。
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作者简介

詹姆斯·T. 汉密尔顿（James T. Hamilton），哈佛大学经济学博士，斯坦福大学传播学系教授，新闻学
项目主管。主要研究领域包括媒介经济学、规制经济学、公共选择/政治经济学、环境政策、计算新闻
学等。
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