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《广播电视语境研究》

内容概要

《广播电视语境研究》中，作者（陈晓鸥）没有沿袭固有的观点和过去的某些论述，而是开辟了一个
崭新的视域，展开了对核心概念的深入探索，并切实地剖析了播音员、主持人在把握语境中的诸种关
节点，融合了政治、经济、文化的价值取向和审美取向，以“节目（栏目）”为轴心，考察了播音主
持创作中语境的制约因素和激发因素，⋯⋯准确地概括了创作主体的能动性驾驭语境的要领。
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作者简介

陈晓鸥，中国传媒大学播音主持艺术学院播音系副教授、博士、硕士生导师。主要讲授播音创作基础
、播音主持风格研究等本科和研究生课程。近年主持、参与并完成了多项部级、校级科研项目和教材
编写任务，主要编著有《广播电视播音与主持》、《实用播音教程2——语言表达》、《广播电视语
言传播风格多样化研究》等，并发表有多篇学术论文。
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书籍目录
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章节摘录

版权页：   比如央视2009年的大改版，就着意突出了央视各频道的“专业’，特色，原来在经济频道
的《非常6+1》、《开心辞典》被移出归并到央视的综艺频道，经济频道改为财经频道，频道定位为
“财经政策的窗口、投资理财的指南、经济生活的帮手”；新闻频道不再播出非新闻类节目，《实话
实说》、《小崔说事》被移出新闻频道，突出了“新闻立台”的理念，加强了新闻资讯的播出量，并
增加了在节目中与专家或前方记者的连线。频道内的栏目定位虽各有侧重，但都以资讯快速传播为主
，过去的《东方时空》和《共同关注》虽然保留了原有名称，但节目形态已发生了变化，成为新闻资
讯类节目，《新闻直播间》更是持续5小时新闻滚动播出，第一时间传播最新消息。从总体上看，新
闻频道改版后突出了频道特色，淡化了栏目特点，观众不再需要专门等到某个时间看某个栏目的新闻
，而是只要打开新闻频道就能看到最新消息。目前央视的15个专业频道，专业特色都较鲜明，虽然从
某一个频道看似乎对媒体语境的要求满足得不够全面，但由于对某一专业领域的报道更深更广更细，
所以把各个频道综合起来看，对社会和媒体语境的满足实际上更充分了。 广播电台近年来也在不断提
升频率的专业化，其中类型化电台有了长足的发展。类型化电台也叫格式化电台，类型化电台较专业
化电台受众定位更明确，更注重对听众的细分，通过市场调查，确定某一特定听众的口味和需求，设
计出有特色的内容和风格来满足特定听众的需要。在节目的设计上，以某一固定的时间为一个单元，
比如20分钟或30分钟等，每一时间单元里的节目形态基本相同，反复轮回播出。这样无论什么时候听
众都可以听到想听的内容。如果说专业化电台重视栏目和主持人的品牌效应，那么类型化电台更重视
频率整体的统一性。 2002年成立的中央人民广播电台的音乐之声，被称为内地第一家音乐类型化电台
。它的内容定位为流行音乐，听众定位为城市年轻人，年龄在15—35岁之间。
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编辑推荐

《广播电视语境研究》专著的理论性、实践性，都达到了本学科发展的新高度，填补了本学科的理论
空白。
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