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内容概要

《从颠覆到重生 "互联网+"时代的企业进阶之路》一书立足于“互联网+”时代的商业背景，以传统企
业互联网化转型为核心，从互联网思维、商业模式变革、跨界融合、共享经济、组织裂变、战略创新
、生态建设、管理进化等不同的维度全景式揭示了传统企业在互联网时代的转型路径。
《从颠覆到重生“互联网+”时代的企业进阶之路》集滕斌圣教授、文丹枫博士十数年的企业、互联
网研究成果，以“案例剖析+转型实战”的写作手法，从战略层面对“互联网+传统企业”进行了全面
系统地阐述与总结，内容富于系统性、针对性、实战性，为传统企业理解、制定和执行“互联网+”
战略提供了科学的行动指南！
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作者简介

滕斌圣博士
现任长江商学院副院长，战略学副教授，长江跨国公司研究中心主任。
1998—2006年执教于美国乔治·华盛顿大学商学院，教授战略学，副教授、博导，享有终身教职，并
负责该校战略学领域的博士项目。2003年在乔治·华盛顿大学商学院获得“科瑞研究学者”的荣誉称
号，在长江商学院，主讲EMBA、MBA以及高层培训的战略课程，并为世界知名商学院来华学员授课
。
研究与教学集中在战略联盟、收购与兼并、创业与创新、家族企业管理以及企业的跨国经营等领域。
在国际知名学刊上发表了20多篇论文，被认为是战略联盟方面的**，受到《华尔街时报》《华盛顿邮
报》多次专访，同时还兼任《国际创业与管理》《商业研究》和《中国管理研究前沿》等学刊的编委
，是所有国际知名战略学刊物的专业审稿人，传略被收入《美国名人录》和《美国教育名人录》。
同时担任华润三九医药、中兴通讯、山东黄金等企业的独立董事、战略顾问，咨询或培训过的企业包
括世界银行、联想集团、万科集团、龙湖地产、中信集团、中石化、华润集团等。
文丹枫博士、独立作家
专注“互联网+”及企业转型与创新研究
广东省现代移动互联网研究院执行院长
广东省华南现代服务业研究院常务副院长
众创空间“医创社”创始人
出版专著：
《微营销：指尖上的利器》《IT到DT大数据精准营销》
《决战互联网+》《供给侧结构性改革》等畅销书
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