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编辑推荐

《现代市场营销(第2版工作过程导向现代市场营销系列教材全国高职高专教育规划教材)》由苏兰君、
翁运春主编，本次修订为了使教材更为精练、高效和实用，我们调整了本书第一版的第三章“商机的
发掘与把握”和第十七章“营销战略”的内容；在教材正文及案例分析中更新或增加了一部分内容，
使之更加贴近学生的日常生活。充实了课后的营销游戏中营销工作思维的训练内容，更换了一些实效
性较小、不易操作的训练内容。    本书设计了任务目标、任务分解、情境导入、任务小结、重点概念
与技能、课后自测、案例分析、营销游戏、模拟演练、学生自我总结等栏目，形成了相对完整的市场
营销课程内容与操作训练体系，回归到培养学生营销综合职业能力的高职教育本位，突出强调学生学
习的参与性、实践性与主动性，体现了教材定位、规划、设计与编写等方面的教学改革示范性，适合
高职高专院校市场营销专业及经济管理类相关专业选用。
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